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Oz
Bu ¢aligmada, Tirkiyede medya okuryazarlig: egitiminin uygulandig: pilot okullardaki
yonetici, 6gretmen, veli ve 6grencilerin medyanin isleyisi ve medyanin etik ilkelere uyma
konusundaki gorislerinin degerlendirilmesi amaglanmaktadir. Aragtirmanin evrenini,
2006-2007 6gretim yilinda bes pilot ildeki uygulama okullarinda medya okuryazarlig:
dersini alan 7. simuif 6grencileri, bu dersi veren 6gretmenler, okul yoneticileri ve 6grenci ve-
lileri olugturmaktadr. Veri toplamak amaciyla yar: yapilandirilmig gériisme yontemi kul-
lanilmigtir. Ogrencilerin medyanin etik ilkelerine uyma konusundaki gériislerini belirle-
mek amactyla bes temel etik ilke belirlenerek “Medyanin Uymas: Gereken Temel Etik {1-
keler Olgegi” gelistirilmistir. Caligma sonuglarina bakildiginda katilimeilarin Tiirkiyede
ulusal diizeyde yapilan yayinlarin igerigine ve niteligine iliskin ciddi elestiriler dile getir-
dikleri goriilmistiir. Bu elestirilerin genel hatlariyla medyanin reyting ve tiraj ugruna top-
lumsal degerleri yozlagtirma, kisilerin 6zel yasamlarina miidahale etme ve hige sayma, ya-
yinlarda abartiya yer verme konularina odaklandigi saptanmistir. Ogrenciler, medyanin is-
leyisi ve etik ilkeler agisindan sorunlar yagsandigini, medyanin bu ilkelere kismen ya da na-
diren uygun davrandigini dile getirmislerdir. Ogrencilerin Tiirkiye'deki medyanin yayin-
larda tarafsiz davranma, kisi haklarina saygi duyma, dirtstliik, sorumlu yayin anlayigina
uyma ve toplumsal degerleri giiclendirme ilkeleri konusundaki gérislerinin yonetici, 63-
retmen ve veli gorisleriyle 6rtistigi de gorilmektedir.
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I¢inde yasadigimiz diinya bizlerin ¢ogunun gocukluk déneminde hatir-
ladig1 diinyadan farkls bir yapidadir. Yirmi birinci ytizyilda diinya, med-
ya tarafindan kontrol edilen, teknolojiye bagimli bir yasam siirtllen ve
gittikce kiiresellesen bir yap: sergilemektedir (Kellner ve Share, 2007, s.
4). Kitle iletisim araglar1 giinimiizde yagamimizin bircok alanina etki
etmekte ve hayatimizin bicimlenmesinde etkin bir iglev tistlenmektedir.

Medya; ekonomik, toplumsal, kiiltiirel ve siyasal iglevlerinin degerlendi-
rilmesi siirecinde yarattig1 etkiler anlaminda yagamin 6nemli ve vazge-
¢ilmez bir gercegidir. Medyay: olusturan kitle iletigim araglari, toplum-
sal degisim strecinin temel belirleyicisi konumundadir. Medya hem de-
gisim gecirerek gelisim siire¢lerinden ge¢mekte, hem de kitle iletigimi-
nin bi¢imini, niteligini degistirerek toplumsallagma siirecini etkilemek-
te, adeta belirlemektedir (Bilgili, 2006, s. 7). Kitle iletigim araglar1 glint-
mizde toplumsal denetimin saglanmasinda oldugu gibi, toplumsal de-
gismenin de baglica araglarindan olan bir glig-iktidar kaynag: olarak g6-
rulmektedir (Demir, 2006; Kotaman ve Avei, 2006). Medya, toplumdaki
gug iligkilerini yansitir, ama ayni zamanda bunlari yeniden tretir, degisti-
rir, bagka bi¢imlerde kurar (Binark ve Bek, 2007, s. 147). Bunun yani sira
medya, 6zellikle televizyon, yaraticihia firsat tanimasi, yayimn stireklili-
i, birden fazla duyu organina hitap etmesi, erisim olanaginin yiiksek ol-
masi, icerigiyle hem eglence hem de egitim araci olarak kullanilabilmesi
ve neredeyse birincil haber alma kaynagi olmas: 6zellikleriyle ekonomik,
toplumsal, kiiltirel ve siyasal anlamda degisim ve dontgiime onciilik et-
mektedir (Celenk, 2005; Ertiirk ve Gl, 2006; T1gli, 2006).
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Kuskusuz medyanin bu islevleri etkin bir bicimde yerine getirmesi arzu
edilen bir durumdur. Buna kargin medyanin hayatimiza getirdigi baz1 so-
runlart da tartismaya agmak, sorgulamak gerekir. Oyle bir diinyada ya-
styoruz ki bagta gorsel imgeler, karmagik ses diizenlemeleri ve degisik
medya formatlarinin bir ¢esit bombardiman: altinda kaliyoruz (Kellner
ve Share, 2007, s. 3). Bu gelismelerin sonucu olarak da tekellesme (Ar-
han, Demirer, Hozatli, Orhangazi ve Ozbudun, 1998; Demir, 1998; Kon-
gar, 2003; Mutlu, 2005), televizyonun yonlendirici ve bigimlendirici etki-
si (Akbulut ve Kartopu, 2006; Arik ve Solmaz; 2007; Balkas, 2005; Bilgi-
li ve Akbulut, 2007; Coban, 2007; Kaypakoglu, 1999; Konukman, 2006;
Tagkiran, 2005), tiketimi 6zendirme (Balkas, 2005; Giin, Ttizel ve Dur-
maz, 2005; Karaca, Pekyaman ve Giiney, 2007), kiltiirel yozlagma ve bo-
zulma (Balkas, 2005; Kongar, 2003), reyting kaygisin1 6n plana ¢ikarma
(Baykal, 2007; Kays, 2007; Serim, 2007), yalan haber (Bilgili ve Akbulut,
2007; Can ve $Simgek, 2005; Goksu ve Eroglu, 2006), 6zel hayatin giz-
liliginin ihlali (frvan, 2003), kisisel ¢ikarlarin 6n plana ¢ikarilmasi (Demir,
2006; Erdogan, 2006) gibi bir dizi giincel sorun yasanmaya baslanmgtur.

Yasanan olumsuzluklarin ortadan kaldirilmasinda ve medyanin kendi-
sinden beklenen iglevleri yerine getirmesinde etik ilkeler yol gosteri-
ci olacaktir. Bu anlamda Belsey ve Chadwick (1998) medyada, 6zellik-
le gazetecilikte, uygulamalarin biiyik bir kisminin dzgirfik, yansizlik,
dogruluk, diiriisthik ve mahremiyet gibi kagcinilmaz olarak etikle ilgili olan
kavramlarla tanimlanip incelenmesi gerektigini vurgulamiglardir. Bu
konuda Avrupa Konseyi Parlamenter Meclisi Basin Meslek Ilkeleri'nde
(2008) de bilginin ve haber iceriginin medya tarafindan garantiye ali-
nip nasil aktarildigini géz 6niinde bulundurarak, tarafsiz, ahlaki kural-
lara uygun aktarilan bilgi ile medyanin ahlaki islevinin yerine getirilme-

si yoniinde goris belirtilmistir.

Medyanin etige uygun davranabilmesinin temel kosulu kamuoyuna
ulagtirilacak haberin dogru ve eksiksiz verilmesidir. “Gazetecilikte etik
denince akla gelen ilk dort sey; adil, gercek, objektif ve dogru olmaktir.
Kamunun ne olup bittigi Gzerine dogrular: bilme hakkina hizmet, kitle
iletigim araglarinin asli gorevidir” (Eryilmaz, 1999, s. 23-24). Bagka bir
deyisle medyada etik denilince olaylar1 gerceklestigi sekilde dogru, taraf-
s1z bir gozle aktarmas: akla gelmektedir. Medya etiginin en ¢ok tartigi-
lan konularindan biri de 6zel hayatin gizliligidir. Bu ilkenin ihlal gerek-
cesi ise kamu ¢ikarinin oldugu durumlarda 6zel yagam alanina miidaha-
le edilebilecegidir. Basin meslek ilkelerinin 5. maddesinde bu durum su
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sekilde dile getirilmektedir: “Kisilerin 6zel yagami, kamu ¢ikarlarini ge-
rektirdigi durumlar diginda yayin konusu olamaz” (Basin Konseyi, 2009).

Bu sorunlara ¢6zim bulmak amaciyla Basin Konseyi tarafindan Basin
Meslek Ilkeleri ve Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti (2009) tarafindan Tiir-
kiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi hazirlanmigtir. Bu ¢a-
balarin bir devamu olarak televizyon ve radyo yayinlarinda uyulmas: ge-
reken etik kodlarin belirlenmesi amaciyla Radyo Televizyon Ust Kuru-
lu (RTUK) onderliginde 2007 yilinda ulusal medya kuruluglarinin ta-
maminin katilimiyla 12 maddeden olugan Yayincilik Etik Tlkeleri ka-
bul edilmigtir. Bu ilkeler genis bir bakis agisiyla incelendiginde agagida-
ki noktalara odaklanildig: gorilmektedir:

* Bireylerin temel hak ve 6zgtrliiklerine saygili olunmasi,

« Ifade ozgiirlugl, haber alma hakk: ve gergeklerin dogru, tarafsiz ve
eksiksiz yayinlanmast,

* Yayincihigin haksiz amag ve ¢ikarlar dogrultusunda kullanilmamasi,

* Yayinlarda irk, renk, dil, din, yag, bedensel engel, sosyo-ekonomik diizey

ve cinsiyet ayrimcilifina, agagilama ve 6n yargilara yer verilmemesi,
* Kisi ve kurumlarin cevap ve diizeltme haklarina saygili olunmast,
+ Haber kaynaginin gizliligine saygili olunmasi,

* Her tiirden giddeti hakli gésterici, 6zendirici ve kigkirtict yayin yapal-

mamast,

* Siddet ve zorbalig1 6zendirici, insani degerleri incitici yayin yapmak-
tan kaginilmast,

* Ozel hayata ve mahremiyete saygili olunmast,

* Cocuk ve gengleri uygun olmayan igerikten korumaya 6zen gosteril-
mesi.

Kugkusuz yukarda dile getirilen ilkelerin eksiksiz bir gekilde uygulan-
mast ve bu ilkelere iglerlik kazandirilmas: medyada yasanan etik sorun-
larin asilmasina temel bir zemin olugturacaktir. Her ne kadar medya
mensuplarinin bu ilkelere uygun davranma refleksini daha st dizeyde
gostermesi beklentisi olsa da, gercek yasamda bu ilkelere etkin bir gekil-
de uyulmadigi goriilmektedir. Bu baglamda Kongar’in (2003) dile getir-
digi “ortak bir biling” olusturulmas: diigiincesi medyadaki etik sorunla-
rin ¢6ziimiinde daha etkin bir yontem olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Iz-

leyici, dinleyici ya da okuyucunun bu stirece aktif katiliminin saglanma-
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s1 ve ortak bilincin olusturulmas: noktasinda, medya okuryazarlig: egi-
timi hala akla en yatkin ve islerlik kazandirilabilecek en uygun yontem
olarak karsimizda durmaktadur.

Uzmanlar, bireylerin kitle iletigim araglarindan etkin bir sekilde yararla-
nabilmeleri i¢in, bilingli kullanim bi¢imlerinin gelistirilebilecegi, “Med-
ya Okuryazarlig1” olarak isimlendirilen bir egitim slirecinden séz et-
mekte ve medya araglarini nasil kullanacaklari konusunda ¢ocukla-
ra egitim verilmesi gerektigine vurgu yapmaktadirlar (Ertirk ve Gil,
2006; Goodman, 2003; Hobbs ve Frost, 2003; Leistyna ve Alper, 2007;
Livingstone, 2008; Potter, 2005; Scharrer, 2002; Semali ve Pailliotet,
1999; Singer ve Singer, 1998; Thoman ve Jolls, 2006; Torres ve Merca-
do,2006). Ancak medya okuryazarlig1 egitimi, sadece medya araglarinin
olumlu olumsuz etkilerini ya da bunlarin nasil kullanilacagini 6gretmek
olarak algilanmamalidir. Medya okuryazarligi daha genis bir ¢ercevede
ele alinarak yasamin tim alan ve kesitlerinde meydana gelen olay ve ol-
gular1 anlama, agiklama ve yorumlama becerisini kazandirmaya yonelik
olmalidir. Burn ve Durran’in (2007) da belirttigi gibi medya okuryazar-
1ig1 elestirel / yaratict olma ve kiiltirlenmeye yonelik sosyal iglevleri de
yerine getirebilmelidir.

Sonug olarak medya okuryazarlig: egitimi ile medyanin etik ilkelere uy-
masi ya da uymamasinin birbirinden bagimsiz olarak incelenemeyece-
&i bir gercektir. Turkiyede medya okuryazarligi egitiminin yeni bir uy-
gulama olmasi nedeniyle bu alanda sinirli sayida ¢alisma yapildig: belir-
lenmis, konunun medya isleyisi ve etigi ile olan iligkisine yonelik ise hig-
bir ¢aligmaya ulagilamamigtir. Bu baglamda aragtirmanin temel hareket
noktast, medya okuryazarlig: egitiminin ilk uygulamas: sonrasinda pilot
okullardaki yonetici, 6gretmen, 6grenci ve 6grenci velilerinin bakig aci-
styla medyanin isleyisi ve etik ilkelere uygunlugunu degerlendirmek ve
bu alandaki boslugu kismen de olsa doldurmaktir.

Arastirmanin Amaci

Bu ¢alismada, Tiirkiye'de medya okuryazarligi egitiminin uygulandigi
pilot okullardaki ydnetici, 6gretmen, veli ve 6grencilerin medyanin is-
leyisi ve medyanin etik ilkelere uyma konusundaki gorislerinin deger-
lendirilmesi amaglanmaktadir. Bu ¢aligma kapsaminda Turkiye'de med-
ya; kisi haklarina saygi, yayinlardaki duriistlik, sorumlu yayin anlayisina
uygunluk, yayinlarda tarafsiz davranma, toplumsal degerleri gliclendir-
me boyutlarinda incelenmigtir.
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Yontem
Model

Tirkiye'de medya okuryazarlig1 egitiminin uygulandig: pilot okullarda-
ki y6netici, 6gretmen, veli ve 6grencilerin medyanin isleyisi ve medya-
nin etik ilkelere uyma konusundaki goriislerinin degerlendirilmesi ama-
ctyla nitel ve nicel aragtirma teknikleri kullanilmistir. Nitel verilerin en
onemli 6zelligi, elde edilen verilerin yorumunu sadece aragtirmacinin
bakis agisina birakmayip ayni zamanda okuyucuya da bu anlamda ser-
bestlik tanimasidir. Bu anlamda nitel aragtirma sonuglari, sagladiklar,
zengin igerik ve ayrintilar sayesinde katilimcinin ilettigi gorusleri oku-
yucunun gorusleriyle birlestirerek bir uyum i¢inde ¢ok daha anlaml ve
butinlikla bir sekilde sunulmasina yardimer olur (Stake, 1978). Nitel
bir ¢aligmada amaglara ulagmak i¢in aragtirmacilar gesitli yontemler uy-
gulayarak tzerinde ¢aligtiklar: olguyu ¢ok daha iyi anlayabileceklerini
umut ederler (Merriam, 1998; Denzin ve Lincoln, 1998). Baz: aragtir-
malar bireysel géruslerin ve 6zel durumlarin 6znel kogullariyla derinle-
mesine incelenmesini gerektirir (DeMarrais, 2004). Bu tir bir inceleme
nicel aragtirma yoénteminden ¢ok nitel aragtirma yontemi ile gerceklesti-
rilebilir. Katilimeilarin algilari, tutumlar: ve uygulamalariyla ilgili bilgi-
ler cogunlukla katilimeilarla yapilan gorismelerle elde edilebilir (Den-
zin ve Lincoln, 2000).

Yukarida nitel aragtirma yontemiyle ilgili olarak dile getirilen goriisler
is1ginda bu ¢aligmada katihimeilarin bireysel 6zellikleri, deneyimleri ve
yorumlari konuya iligkin gercekei ve derinlemesine bilgi elde edilmesini
kolaylastirmasi ve inceleme esnekligi saglamasi amaciyla yar1 yapilandi-
rilmig goriisme yontemi kullanilmigtir.

Nitel veriler tek baglarina sunulabilecekleri gibi zaman zaman nicel veri
sonuglariyla da birlikte sunulabilirler. Aragtirma ve degerlendirme ¢a-
ligmalarinda bu iki yontemin birlikte kullanilmasi oldukea sik rastla-
nilan bir durumdur (Patton, 2002). Elde edilen nitel veri sonuglarinin
daha anlamli ve karsilagtirilabilir bir nitelik kazanmas: i¢in bu ¢aligma-
da biitiincil bir yaklagima gidilerek nitel ve nicel veri sonuglar: birlikte
ele alinmugtir. Bu ¢aligmada 6grencilerin medyanin isleyisi ve etik ilkele-
re iligkin 6grenci algilari, var oldugu sekliyle aragtirmacilarin gelistirdigi
bir 6lgek araciligiyla belirlenmeye ¢alisilmig ve nicel verilerin elde edil-
mesinde tarama modeli kullanilmigtir.
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Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini, 2006-2007 6gretim yilinda bes pilot ilde (Istan-
bul, Izmir, Ankara, Erzurum ve Adana) bulunan beg uygulama okulun-
daki medya okuryazarlig1 dersini alan 7. sinif 6grencileri, bu dersi veren
ogretmenler, okul yoneticileri ve 6grenci velileri olugturmaktadir. Anke-
tin 2007-2008 6gretim yilinin Eylil ayinda uygulanmasi nedeniyle il-
kogretim 8.sinifa baslayan Ggrenciler ¢alismaya dahil edilmigtir. Med-
ya okuryazarhii dersini alan 6grencilerin tamamina ulagilmas: hedef-
lendiginden 6rneklem se¢me yoluna gidilmemistir. Ancak 6grencilerin
bir kisminin nakil olmas: ve nakil gelenlere anket uygulanamamasi (bu
dersi almamalar: gerekgesiyle), devamsizlik vb. nedenlerle hedef 6gren-
ci kitlesinin tamamina ulagilamanmstir. {lkégretim 8.siifa devam eden
ve aragtirma evrenini ve 6rneklemini olugturan 6grenci sayilari agagida
Tablo 1'de verilmisgtir.

Bu ¢aligmada yonetici, 6gretmen ve velilerle gortisme yapilmistir. Bura-
daki temel amag, medya okuryazarlig1 egitimi baglaminda medyanin is-
leyisi ve etik ilkelerinin genis bir bakis acisiyla ortaya konmasidir. Med-
ya okuryazarlig1 egitiminin degerlendirilmesi sadece 6grenci merkez-
1i bir bakis agistyla yaklagilmas: konunun bazi yonlerinin eksik kalmasi-
na yol acacag1 varsayimindan hareketle medya okuryazarlig: dersini ve-
ren 6gretmen ve okul yoneticilerinin tamamaiyla ve ayrica medya okur-
yazarhig: dersini alan 6grencilerin velileriyle goriigmeler yapilmigtir. Ca-
lisma grubundaki veli sayisinin fazla olmasi nedeniyle her ilde sadece
12 veliyle goriismeler yapilmigtir. Velilerin se¢imi, okul yonetiminden
ailenin sosyo-ekonomik diizeyine iligkin elde edilen bilgiler dogrultu-
sunda gerceklestirilmigtir. Calismada sosyo-ekonomik diizey degiskeni
tist-orta-alt olmak lizere {i¢ gruba ayrilmig ve her sosyo-ekonomik dii-
zeyden olabildigince esit sayida veliyle goristilmesine 6zen gosterilmig-
tir. Aragtirma kapsaminda 5 yonetici, 9 6gretmen, 60 veli ve toplamda
74 kisi ile yiz ylize gorusmeler yapilmigtir. Uygulamaya katilan yoneti-
ci, ogretmen ve veli sayilar: Tablo 1'de verilmistir.

Tablo 1.

Arastirmanin evren ve Grneklemine iliskin dagilim

{ller Yonetici Ogretmen Veli I?\irend?kx Ar}ket pygulanan
Ogrenci Sayist ~ Ogrenci Sayist

Istanbul 1 2 12 120 110

Ankara 1 2 12 175 137
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Tzmir 1 1 12 80 71
Adana 1 1 12 72 61
Erzurum 1 3 12 200 125
Toplam 5 9 60 647 504

Verilerin Toplanmasi

Bu ¢alismada medya okuryazarligi egitiminin uygulandig: pilot okullar-
daki yonetici, 6gretmen ve velilerin medyanin isleyisi ve medyanin etik
ilkelere uyma konusundaki gérislerinin degerlendirilmesi amaciyla yari
yapilandirilmig gérisme formu kullanilmigtur.

Gorismeler okul yoneticilerinin hazirlamis olduklar: sinif, ¢aligma oda-
s1 veya 6gretmenler odast gibi ortamlarda gergeklestirilmistir. Yonetici
ve dgretmen goriigmelerinin siiresi ortalama 25-30 dakika, veli goris-
melerinin stresi ise 10-15 dakika arasinda degismistir. Gorismeler ses
kayit cihazi ile kaydedilerek ¢oziimi yapilmistir. Calismaya katilan 5 y6-
netici Y1,Y2,...,9 6gretmen O1,02,... ve 60 veli Ankara Veli 1, Anka-
ra Veli 2, Istanbul Veli 1, Istanbul Veli 2... olarak kodlanmigtir.

Ogrencilerin medyanin etik ilkelerine uyma konusundaki goriislerini be-
lirlemek amaciyla bes temel etik ilke belirlenerek “Medyanin Uymasi Ge-
reken Temel Etik Tlkeler Olgegi” gelistirilmistir. Olgekte, dgrencilerin ve-
rilen ifadelere iligkin tepkilerini belirlemede begli Likert derecelendir-
me 6lgegi kullamlmistir. Olgek, (5) Tamamen Uygun Davranyor (4) Co-
Gunlukla wygun davranwyor (3) Kismen uygun davranwyor (2) Nadiren uy-

gun davraniyor ve (1) Hig uygun davranmayor segeneklerinden olugmustur.

On uygulama amaciyla “Medyanin Uymasi Gereken Temel Etik Tlke-
ler Olgegi”, Haziran 2006 tarihinde aragtirma evreninden secilen Anka-
ra Ahmet Vefik Pasa Tlk6gretim Okulu 7. Sinifinda okuyan 120 6gren-
ciye uygulanmustir. On uygulamada, 5lgek maddesinin yaklagik ti¢ kati-
na denk diisen 6grenciye ulasilarak 6lgek, Ahmet Vefik Pasa Ilkogretim
Okulu 7. Siif A, B ve C subelerinde okuyan dgrencilere uygulanmug-
tir. On uygulamadan elde edilen verilere faktor analizi uygulanip uygu-
lanmayacagina iligkin degerlendirmede KMO ve Bartlett testi kullanil-
migtir. KMO testinden elde edilen degerin 1’e yakin bir degerde (.874)
ctkmasi dlgegin faktor analizi yapilarak degerlendirilebilecegini, ayrica
Bartlett testinden elde edilen degerin anlamlilik diizeyinin 0.05’ten dii-
stk ¢cikmasi korelasyon matriksinden faktor ¢ikarilabilecegine igaret et-

mektedir (Sencan, 2005).
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Yukaridaki veriler 1s13inda “Medyanin Uymas: Gereken Temel Etik 11-
keler Olcegi’nin faktor analizi yapilarak degerlendirilmesi uygun go-
rilmustir. Faktor analizi uygulamasi ile 6lgegin tek ya da ¢ok faktorli
olup olmadiginin belirlenmesine ¢alistimigtir. Yapilan analiz sonucunda
oleekte yer alan maddelerin birbirinden bagimsiz bes faktorde (yayin-
larda tarafsiz davranma, kigi haklarina saygi duyma, diristliik, sorumlu
yayin anlayisina uyma ve toplumsal degerleri gliclendirme) toplandig:
ve maddelerin faktor yiik degerlerinin .47 ile .88 arasinda dedistigi go-
rilmiigtir. Medyanin Uymasi Gereken Temel Etik Tlkeler Olgegi’nde,
her bir faktértin agikladig: varyans oranlarina bakildiginda; birinci fak-
tortin agikladigi varyans oraninin %39.96, ikinci faktériin %9.46, Gitin-
cii faktorin %7.89, dordiinci faktorin %6.95, beginci faktorin %6.74,
oldugu ve toplamda ise %71.01 oldugu belirlenmistir. Olgegin giivenir-
lik katsayisina bakildiginda ise; alfa i¢ tutarlilik katsayisinin .75 oldu-
gu saptanmugtir. Buna gére “Medyanin Uymasi Gereken Temel Etik 1-
keler Olgegi’nin giivenilir oldugu soylenebilir. S6z konusu maddelerin
madde toplam korelasyonlarina bakildiginda .47 ile .62 arasinda degis-

tigi belirlenmistir.

Verilerin Coziimlenmesi

Yonetici, 6gretmen ve velilerin medyanin isleyisi ve medyanin etik il-
kelere uyma konusundaki gérislerinin analizinde, nitel veri analiz tek-
niklerinden betimsel analiz ve igerik analizi kullanilmigtir. G6riigmele-
rin ses kayitlarinin ¢6ziimi yapildiktan sonra verilerin kodlanmas: aga-
masina gecilmistir. Elde edilen verilerin incelenmesi, anlamli bélimle-
re ayrilmast ve her bolimiin kavramsal olarak neyi ifade ettiginin an-
lamli veri birimlerine (cimle) dontistiirilmesi ve kodlanmasindan son-
ra taslak temalar-kategoriler altinda diizenlenmistir (Yildirim ve S$im-
sek, 2006; Tavsancil ve Aslan, 2001). Temalar-kategoriler aras: iligki-
ler belirlenmis, aragtirma amaglari dogrultusunda diizenlenmis ve yo-
rumlanmistir. Nitel verilerin analizinde QSR NVivo 7.0 programi kul-

lanilmagtir.

Ogrencilerin medyanin etik ilkelerine uyma konusundaki gériislerini
belirlemek amaciyla nicel veri analiz teknikleri kullanilmigtir. Nicel ve-
rilerin pilot iller degiskeni agisindan karsilagtirmas: amaciyla frekans,
ylizde, aritmetik ortalama, tek yonlii varyans analizi kullanilmigtir. Ni-
cel verilerin analizinde SPPS 16.0 programi kullanilmigtir.
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Bulgular

Bu aragtirma da yonetici, 6gretmen, veli ve 6grencilerin Turkiye'de ulu-
sal diizeyde yapilan yayinlarin icerigi ve niteligine iligkin gorusleri ince-
lenmistir. Bu anlamda katilimeilarin gértgleri yayinlarla ilgili olarak ta-
rafsizlik, kisi haklarina saygi, dirtstlik, sorumlu yayin anlayigina uy-
gunluk ve toplumsal degerleri (dayanigma, yardimlagma, paylagim) giic-
lendirme gibi temel etik ve ilkeler ¢ercevesinde ele alinmistur.

Yayinlarda Tarafsiz Davranma

Katilimeilarin gorisleri genel olarak incelendiginde; medyanin tarafsiz
olmadig1 konusunda goriis birligi i¢inde olduklari belirlenmistir. Orne-
gin bu konudaki katilimer gériglerine bakildiginda ¢ok agik bir bi¢imde
Tiirkiye'de medyanin yayinlarda tarafsizlik ilkesine uymadigini dile ge-
tirdikleri g6riilmistiir:
Tarafsizhk konusuna gelince dyle cok agiktan degilse bile zaman za-
man medyamn tarafl yayinlar yaptigina diisiiniiyorum kendi adi-
ma... Zaman zaman ozellikle haberlerde tarafh yayin yaptiklarin
diisiingiyorum (Y5).
Hem egitimei [olarak] goriisiim hem de kisisel goriisiim medyanin
[kesinlikle tarafsiz olmadigr yoniinde]. Tarafsiz degil, etik de degil. ..
Medya halkin goziidiir, kulagidir ama bizim tilkemizde tam anlami-
na ulastigina inanmvyorum. Kesinlikle tarafsiz degil (O3).

... Medyanin kendine ozgii gorevleri var: yurt gelismesinde, insan-
larin bilgi edinmesinde bunlarinda cok biiyik gorevleri var ama go-
revleri daha iyi olabilmesi icin insanlarin daba iyi anlayabilmesi i¢in
sabsi cikarlar: ve suyu buyu ortadan kaldiracak dogru teshis koyacak,
dogru haber yazacak, yalana yer vermeyecek, tarafsiz olacak ( 08 ).

Medya tarafsiz degil. Yani en ufak bir seyde abartarak biiyiiterek cok
olumsuz yonlere cekiliyor. Olumlu bakilmas: gereken bir seyde taraf-
I oldugu igin cok olumsuz yonlere ¢ekiliyor. Etik davranmuyor. Yani
davraniyor (Ankara Veli 7).

Su anda bence medya Tiirkiye de tarafsiz degil. Biitiin medya kuru-
luslar: hepsi taraf tutuyorlar (Erzurum Veli 5).

Katilimeilar medyanin tarafsizlik ilkesine uymama nedenlerini ise gesit-
li bagliklar altinda dile getirmislerdir. Ornegin; katilimeilardan bir ta-
nesi medyanin dogas: geregi tarafsiz olamayacagini dile getirirken, ka-
tilimeilardan bir kismi da medya sektériinde ¢alisanlarin siyasi diigin-
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celerinin ve iletisim alaninda egitim almamis olmalarinin bunun nede-
ni olabilecegini vurgulamigtir.

Medya yansiz olamaz, basaramaz yansizlig, ciinkii ekmek yiyemez.
Kendini yasatmast icin yanh olmak zorundadir. Ne kadar tarafsiz
oldugunu soyleseler de bir egitimci olarak tarafli oldugunu diisiinii-
yorum. Ozellikle kapitalizmin tekellesmesi, biiyik capta biitiin un-
surlarla beraber giiclenmesi konusunda medya biiyiik bir giic. Bakti~
Simuz zaman bu yapu icinde medya silahly bir giic degil, ancak diinya
capinda muazzam bir giic. Kendisini bagimsiz olarak kilamaz (01).

Tarafsiz olduguna kesinlikle inanmyorum. Bunun bircok sebebi ola-
bilir. Yani siyasetin iginde olduklarim: disiiniiyorum. Bir de o in-
sanlarin ne kadar o bilgilerle donanik geldiklerini bilmiyorum. Ben
medya sektériinde calisan gazetecilerin ya da programcilarin [ileti-
sim] alanindan mezun olduklarin: diisiinmiiyorum (Ankara Veli 8).

Dogrular, kanal yoneticilerinin siyasi goriisii ne olursa olsun halka
tarafsiz bir sekilde iletilmeli. Ben su anda medyanin gelisimini bu

anlamda olumsuz goriiyorum (Ankara Veli 9).

Bununla birlikte bazi katilimeilar medya igerisinde tarafli yayin
yapan kuruluslar oldugunu kabul etmekle birlikte, yolsuzluklarin
ortaya ¢ikarilmasi, hitkiimetlerin politikalarina yonelik tarafsiz
bir bakis agisinin sergilenmesi vb. konularda tarafsiz yayin yapan
kuruluglarin da oldugunu dile getirmistir.

Ama bazr konularda da medyanin tarafsiz oldugu zamanlar da olu-
yor. Baz1 yolsuzluklarin iizerine gidiliyor rnegin bazi gizli kalmas
belgeler agiga cikarilryor v.s. (Y5).

Medya kuruluslarinin hepsini tabii ki ayn: kefeye koyamayiz. Bir ta-
kim medya kuruluslarinin sadece amaci para kazanmak, halk: bilgi-
lendirmek, demokrasi anlaminda katkida bulunmak degil ama hepsi
de biyle dersek de yanhs yapmas oluruz. Tarafsiz calisan medya kuru-
luslar: da var. Hiikiimetlere bile tarafsiz gozle bakabiliyorlar, onlarin
etkisinde kalmyorlar (05).

Tarafsiz yayin yapan tabi ki iilkemizde haberler var kanallar var
mutlaka var. Yapmayanlarda vardu, olacaktur. Ama sonug itibari ile
onemli olan bizlerin algilama agist yani pasiflikten cikip nedenini ¢6-
zebilmek 6nemli (06).

Tarafl olduklarini zannetmiyorum. [ Tarafsizdirlar ama bir ¢ok seyi
abartily sunuyorlar] bir olayr defalarca tekrarlyoriar (Istanbul Veli

4).
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Aragtirma kapsaminda yer alan pilot okullardaki medya okuryazarlig:
dersini alan 6grencilerin il degiskenine ve medyanin tarafsiz davranma
ilkesine gore farkli gortgler dile getirdikleri belirlenmigtir. Ankaradaki
ogrenciler medyanin tarafsiz davranma ilkesine ¢ogunlukla uydugu-
nu, Istanbuldaki ogrenciler kismen uydugunu, Adana, Erzurum ve
Izmirdeki 6grenciler ise nadiren uydugunu dile getirmislerdir. Bu ilke-

ye iligkin 6grenci gortglerinin ANOVA sonuglari Tablo 2'de verilmigtir.

Tablo 2.
Medyanin yayinlarda tarafsiz davranma ilkesine iliskin ANOVA sonuglar:

Degisken  Kategori N X S
Tstanbul (1) 110 3,29  1.49
Izmir 2 137 235 148
Ankara 3) 71 3,92 143
Erzurum 4 121 2,36 1.74

iL Adana (5) 61 2,55  1.60
Varyansin Kareler Kareler Anlaml
Kaynag: Toplam: sd Ort. F P Fark
Gruplararas:  171.38 4 42.84 17.56 .00 1-2 3-2
Gruplarigi ~ 1207,57 495  2.44 1-4 3-4
Toplam 137895 499 3-5

P<0.01

Analiz sonuglari, 6grencilerin Tirk medyasinin yayinlarda tarafsiz dav-
ranma ilkesiyle ilgili algilari arasinda anlamli bir fark oldugunu géster-
mektedir [F(4_495)=17.56, <0.01]. Bagka bir deyisle, 6grencilerin Turk
medyasinin yayinlarda tarafsiz davranma ilkesine iligkin algilar illere
bagli olarak anlamli bir gekilde degismektedir. Anlaml farkliligin hangi
iller arasinda oldugunu belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda,
Istanbul ilindeki pilot okulda bu dersi alan 6grencilerin yayinlarda taraf-
s1z davranma ilkesine iligkin algilar1 (X=3,29) ile Izmir (X=2,35) ve Er-
zurum (X=2.36) ilinde bu dersi alan 6grencilerin yayinlarda tarafsiz dav-
ranma ilkesine iliskin tutumlari ve Ankara (X=3.92) ile Izmir (X=2.35),
Erzurum (X=2,36) ve Adana (X=2.55) ilinde bu dersi alan 6grencilerin
yayinlarda tarafsiz davranma ilkesine iligkin tutumlar: arasinda anlamli

bir farklilik oldugu gérilmektedir.
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Kisi Haklarina Saygi

Medyanin igleyisine kisi haklaria saygi boyutundan bakildiginda; ka-
tilimeilar bu konuda ciddi sorunlar oldugu kanisini tagimakta, med-
yanin 6z elestiri yapmasi ve yayin politikasina bunu yansitmas: gerek-
tigini vurgulamaktadirlar. Katilimeilar kigi haklarina saygi konusu-
nun derinlemesine incelenmesi gereken yoénleri bulundugunu ancak
Turkiyedeki medya kuruluslarinin bu konuda yeterli derecede hassas
davranmadigini ve bu sorunun ciddi boyutlara ulagtigini su sekilde dile

getirmislerdir:

Tiirkiyede medyanin kisilerin hak ve zgirliklerine saldir [olma-
masi] anlaminda daha planh ve diizenli olmasina isterim. Mesela kisi
haklarina saldirt had safhada. Yani biraz acimasiz geliyor. Kisilerin
ozel hayatlar: ile ilgili seylerde medyanin biraz daba Gzenli olmas:
lazim. Ciinkii medya bugiin Tiirk toplumunda dnemli bir giic (Y3).

Maalesef bazen kisileri yargilamadan hemen infaz etmeye calisiyor-
lar. Insan bir aragtirir bir sorugturur ondan sonra eger bu adam sug-
luysa bununla ilgili haberi hazirlar ve yayinlar. Onun suglu olup ol-
madigini ortaya koymaya medyanin hakk: yoktur. Giivendigimiz bir
yargt sistemimiz var senin medya olarak insamin tizerine gitmeye bir

hakkin yok (O8).

Birakin beni bu dersi verdigimiz yedinci sinif igrencileri bile kisile-
rin ozel haklarina saygr olmadiginin farkinda. Onlar bile ozel haya-
tin derinligine saygt olmadiginin, kisi haklarina saygili davranilma-
digimin, basin ozgiirligi bahane edilerek kisinin ozel hayatina agirt
girdiklerinin farkindalar (O7).

Medya derken tamam aydinlatict olur ama o kadar ozele, detaya gir-
meye gerek yok. Yani insanlar: desifre edecek kadar, bazi cirkinlikleri
insanlarin gozine sokacak kadar kisilerin ozel hayatlarinin icine gir-
menin anlam: yok. (Adana Veli 9).

Simdi medya kisisel haklara bazen fazlasiyla giriyor bazen de o ki-
sinin haklarin fazlasiyla savunuyor, bazen yeriyor bazen tutuyor

(Adana Veli 1).

Kisisel haklara da saygili olduklarin: da diisiinmiiyorum. Son za-
manlarda medyanin tamamen magazine donme olayinda hem kotii
ornek oluyorlar, hem insanlarin 6zel hayatlarina iyice giriyorlar (An-
kara Veli 12).

Aragtirma kapsaminda yer alan pilot okullardaki medya okuryazarligi
dersini alan dgrencilerin il degiskenine gére medyanin yayinlarda kisi
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haklarina sayg: ilkesi ile ilgili farkli gérigler dile getirdikleri belirlen-
migtir. Ankaradaki 6grenciler, medyanin yayinlarda kisi haklarina saygi
ilkesine cogunlukla uydugunu belirtirken, diger dort ilde ise kismen uy-
dugu dile getirilmigtir. Bu ilkeye iligkin 6grenci gorislerinin ANOVA
sonuglari Tablo 3’te verilmistir.

E:zl;zim yayinlarda kisi haklarina saygr ilkesine iliskin ANOVA sonuglar:
Degisken Kategori N X S
Istanbul (1 110 249 147
Tzmir @ 137 267 130
Ankara 3) 71 3.61 1.26
Erzurum 4 121 2.66 1.36
iL Adana (5) 61 2.70 1.38
Varyansin Kareler Kareler Anlamli
Kaynag: Toplam: od Ort. P Fark

Gruplararas:  62.64 4 1566 840 .00 3-1 3-4
Gruplarici 921.90 495  1.86
Toplam 984.55 499 3-2 35

P<0.01

Analiz sonuglari, 8grencilerin Tirk medyasinin yayinlarinda 6zel yaga-
min gizliliFine sayg: ilkesiyle ilgili algilar: arasinda anlamli bir fark ol-
(4.495=5-40 P<0.01]. Bagka bir deyisle dgren-
cilerin Tlirk medyasinin 6zel yagamin gizliligine saygi ilkesine iligkin al-

dugunu gostermektedir [F

gilari illere bagl olarak anlamli bir sekilde degismektedir. Anlamli fark-

liligin hangi iller arasinda oldugunu belirlemek amaciyla yapilan ana-
liz sonucunda, Ankara (X=3,61) ilinde bu dersi alan 6grenciler ile Istan-

bul (X=2,49), Izmir (X=2.67), Erzurum (X=2.66) ve Adana (X=2,70) il-
lerinde bu dersi alan 6grencilerin arasinda, yayinlarda 6zel yagamin giz-
liligine sayg: ilkesine iligkin tutumlar agisindan anlamli bir farklilik ol-
dugu gorulmektedir.

Yayinlarda Diiriistliik

Katilimcilar, medyada olaylarin saptirilarak ve abartilarak sunuldugunu
ve gercekle kurgunun birbirine karigmas: nedeniyle medyaya karg1 gii-
vensizlik yasadiklarini belirtmislerdir. Ayrica katilimcilar, medya organ-



larinin kendi dogrularini topluma dayatmasindan dolayi, medya izle-
yicilerinin tuzaga diigmemek i¢in verilen mesajlari sorgulayarak ve akil
stizgecinden gecirerek degerlendirmesi gerektigini vurgulamislardir.

Ashnda her basin yayin mubabirinin ya da bu isle ugrasan herkesin
tarafsizhik, diristlik, etik kurallara uyma konusunda Hipokrat ye-
mini gibi bir yeminin olmasi gerekir diye diisiiniiyorum. Bu konu-
da yine basin, medyada calisan insanlarin kendi siyasal diisiinceleri-
ne gore veya kendi ahlak anlayislarina gore toplumu yonlendirmeye
calistiklarin disiindiyorum... Tabii bunu genellemek dogru degil ama
iglerinde mutlaka cok cok iyi insanlar vardi. Ama benim gézlemle-

rim [medya calisanlari] cok fazla bana giiven vermiyor isin dogru-

su(Y5)

Derste etik degerler [diriistlik, tarafsizhk vb.] konusuna cok fazla
takildik. Ogrenci/erin de bu konuda ¢ok fazla elestirisi olmustu olum-
suz anlamda (04).

Televizyonu, gazeteleri takip ettigimiz kadarvyla [yayinlar] bazen
cok abartily oluyor. Bir ise iizerine iki ekleniliyor Gyle haber veriliyor,
oyle yayin yapilyor. Elbette ki bir insanda giiven olmazsa yasam or-
tami olmaz. Elbette ki, giiveneceksin ama ne kadar dogru olur orasi-
nt ben bilemem (Adana Veli 1).

Medyadan yansvyan haberlere giivenmiyorum ve sorgulamadan ka-
bul etmiyorum (Ankara Veli 2).

Medya yaymnlar: gercek mi degil mi ashnda bilemiyoruz. Her gor-
dugiimiiz olaya inanmuyoruz. Onlarin danisikly doviis mii oldugu-
nu yoksa gercekten bu olaylarin yasanip yasanmadigini bilmiyoruz
(Istanbul Veli 7).

Arastirma kapsamunda yer alan pilot okullardaki medya okuryazarli-
g1 dersini alan 6grencilerin il degiskenine gére medyanin yayinlarin-
da dirtstlik ilkesi ile ilgili farkl: gorasler dile getirdikleri belirlenmisgtir.
Ankaradaki 6grenciler medyanin yayinlarda dirtstlik ilkesine ¢ogun-
lukla uydugunu, Istanbul'daki ogrenciler kismen uydugunu, Adana, Iz-
mir ve Erzurum'daki égrenciler ise nadiren uydugunu dile getirmigler-
dir. Bu ilkeye iliskin 6grenci gortslerinin ANOVA sonuglari Tablo 4'te

verilmigtir.
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Tablo 4.
Medyanmn yayinlarda diriistliik ilkesine iliskin ANOVA sonuglar

Degisken Kategori N X S
Istanbul (1 110 3.12 1.34
Tzmir (2) 137 2.43 1.28
Ankara 3 71 3.76 1.37
Erzurum 4) 121 2.42 1.51

iL Adana 5) 61 2.50 1.56
\Igry};;?gslm 'Iﬁsll;ijn sd g:ieler F p Anlaml Fark
Gruplararas:  116.90 4 29.22 1479 .00  1-4 3-2
Gruplarici 977.76 495 197 1-5 3-4
Toplam 1094.67 499 3-5

P<0.01

Analiz sonuglar1 6grencilerin Tiirk medyasinin yayinlarda dirtstlik il-
kesiyle ilgili algilar1 arasinda anlaml bir fark oldugunu goéstermektedir

L
yayinlarda diristlik ilkesine iligkin algilar: illere bagh olarak anlam-

,=14.79, p<0.01]. Bagka bir deyisle 6grencilerin Tiirk medyasinin

11 bir gekilde degismektedir. Anlamli farkliligin hangi iller arasinda ol-
dugunu belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda, Istanbul ilindeki
pilot okulda bu dersi alan 6grencilerin yayinlarda dirtstliik ilkesine ilig-
kin algilari (X=3.12) ile Erzurum (X=2.42) ve Adana (X=2.50) illerinde
bu dersi alan 6grencilerin yayinlarda diristliik ilkesine iligkin tutumla-
r1 ve Ankara (X=3.76) ile Izmir (X=2.43), Erzurum (X=2.42) ve Adana
(X=2.50) illerinde bu dersi alan 6grencilerin yayinlarda durustlik ilkesi-
ne iligkin tutumlar: arasinda anlamli bir farklilik oldugu gériilmektedir.

Sorumlu Yayin Anlayisina Uygunluk

Yapilan gorusmelerde katihimeilarin, Tirkiye'de yapilan yayinlarin ige-
rigi ve niteligine iligkin temel bazi sikintilar: dile getirdikleri belirlen-
migtir. Katihmeilarin 6zellikle dilin kullaniminda duyarli davranmama,
gercege aykir1 yayin yapma, egitsel yayinlarin yetersizligi, ticari kaygilara
gore hareket etme, program seciminde kolayciliga kagma, belirli prog-
ramlara (magazin, kadin programlar1 vb.) agirlik verme ve genel olarak
yayinlarda segici davranmama konularinda ¢ekincelerini ortaya koyduk-
lar1 goriilmisgtir.
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Medya araglarinin dil kullanimi konusundaki duyarliliklarina elegtiri
getiren katilimeilar, 6zellikle cesitli programlarda Tiirkge dilinin kural-
larina uymayan konugma bicimlerine yer verildigini dile getirmiglerdir.
Bu durumun 6zellikle ¢ocuklarin dil gelisimi tizerindeki olumsuz etki-
sine dikkat ¢eken katilimer gorisleri agagidaki gibidir.

Tiirk Milleti olarak sadece magazinsel medyay: izliyoruz [oysaki]
onun haricinde cok giizel programlar var. Tiirkee konusulmas: iizeri-
ne gok az sayida program var. Tiirkeeyi dogru konusabilen spikerleri-
miz var ama neredeler programlars hep mankenler ya da sanatcilar
sunuyor (Ankara Veli 3).

Tletisim araclarndan televizyonu son derece kitii buluyorum. Tele-
vizyon programlart ve bu yastaki cocuklara hitap eden programlara
siddetle karsiyim. Mesela [X dizisi] diye bir dizi var, biitin cocuklar
bu dizinin pesinde. Kizimin o diziyi izledigini gordiigiimde kan bey-
nime firlyor. O kadar karsiyim. Ciinkii oradaki replikler sagma yani
yapmacik. Giizel konusmaya, Tiirkcemizi ifade etmekten uzak, aptal-
hgu sivin gosteren, salakhigt, kotii konusmay: ozendiren, o cesit seyler
var ve bu beni gok rabatsiz ediyor (Ankara Veli 5).

Medyada gergeklerin ya da olaylarin sunumunda, gesitli kaygilar nede-
niyle, yayin politikasinin beklenilen dizeyde olmadig: elestirisini dile
getiren bir kistm katilimer, haberlerin ¢arpitildigini, asparagas haberle-
re daha ¢ok yer verildigini ve tilke sorunlarina yeteri derecede 6nem ve-
rilmedigini vurgulamiglardur.

... Yayinlara bakti§imizda bazi tinlii kisilerin hayatiarini éne c1ka-
ran, asi yapilmas: gerekenleri giindeme getirmeyen ve goz ard eden
bir medya var karsimizda. Halkin sorunlarina deginmeyen, uzak
duran ya da kisisel haklara saygidan uzak bir medya soz konusu (Y2).

Gazetelerde bazen asparagas haberler cikvyor... Tiirk medyasinin ge-
nel olarak bence yiizde sekseni dengesiz. (Ciinkii falan manken falan
sanatcryla gezmis, falan futbolcu falan kisi ile gezmis. Bizi ilgilendi-
ren seyler degil. Bizim icin gercekten izlenebilecek, dinlenebilecek sey-
ler, colugumuza ¢ocugumuza faydals seyler (Izmir Veli 12).

Medya konusunda, bircogu dogru diizgiin haber yayinlamayor... Ha-
berciligi bir kismi sova doniistiiriirken bir kismi da adabryla yapryor
(Adana Veli 5).

Televizyon olarak soyliyorum gazete olarak da éyle. Olmayacak sey-
leri olmus gibi gosteriyor, abuk subuk [yayinlar yapryorlar] (Erzu-
rum Veli 8).
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Medyanin eglendirme iglevinin yan: sira bilgilendirme ve egitme islevle-
rinin de bulundugunu ancak Turkiyedeki medyanin bu anlamda tizerine

diisen gorevi yerine getirmedigini, katihmeilar su sekilde ifade etmislerdir.

Medya dersini nasil isleyecegimiz anlatilirken de bir bicak ornegi ve-
rildi. Tki ucu keskin bir bicak gibi. Eger oray: ekmek dogramada kul-
lanirsan yararl olur fakat onunla cinayet islersen senin sonunu geti-
rir, bir alete doniisiir; medyada boyle. Medyayr iyi kullanmay: gren-
mek gerekiyor. Toplumu etkileyecek olumsuz yonlerini degil de daha
cok gocuklara faydali olacak bir saatte ve faydal olacak programlar
segilmeli. Bu ¢ok zor olsa da sanirim su an devlet kanallar: ve birkag

kanal bunu yapiyor (07).
Cok iyi degerlendiremiyorum actkcast. Cocuklara yonelik egitim prog-

ramlar: goremiyoruz. Cogunlugu kitii 6rnek olacak sekilde olan ma-
gazin programlari, kadin programlar: sababin koriinde baslyorlar

ve aksama kadar siiriyor (Ankara Veli 2).

Medya kuruluglarinin ticari amag giiden birer isletme olduklar: géz
6niinde bulunduruldugunda, temel amaglarindan birisinin tiraj ve rey-
tinglerini yiikselterek karlihigini artirmak oldugu kabul edilebilir. Ancak
katilimeilar medya araglarinin ticari kaygiy: 6n planda tutarak reyting-
lerini yiikseltme amagcli yayinlara ¢ok daha agirlik vermesinin kendileri-
ni rahatsiz ettigini belirterek, bu tiir programlarla insanlarin oyalanma-
ya ¢alisildigini belirtmiglerdir.

Vallahi ben gercegi soyleyeyim [medyaya] hi¢ de iyi gozle bakmuyorum.
Simdi samimi olmak lazim, bu reyting ugruna her sey yapilyor bu
ctimle cok onemli; reyting ugruna ne gerekiyorsa bu ahlaki olur gay-
7i ablaki olur, kural olur kuralsizhik olur. Birinci amag reyting olunca

maalesef egitimci olarak medyaya ben olumlu gozle bakamam (Y1).

Televizyonu tanimak lazim yani gorsel basini tanimak lazim. Acaba

faydalr olan ne var? Bilingsiz bir izleyici kitlemiz var. Iste program-
lar, hangi alanda reyting yapiyorsa adam [medya] o alanda program
yapmak zorundadir (Y4).

Medya, sadece reyting yapmak icin kullanilryor ve gereginden fazla
reklam yaparak vatandasi oyaltyor (Tzmir Veli 12).

Toplumda itistlendikleri sorumluluklarini yerine getiremiyor. Tele-
vizyon kanalarina baktigimizda, gorsel basin olarak televizyonu soy-
leyeyim, getiremiyor diye diisiiniiyorum. Ciinkii yapilan program or-
tada. Ancak ekonomik getirilerine bakilarak programlar hazirlantyor

diye diisiiniiyorum (Ankara Veli 8).
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Katilimcilardan birisi, medya araglarinin ézellikle de televizyon kanal-
larinin yayin politikas: ve program se¢iminde halkin isteklerini yansiti-
yorlarmug gibi yaparak toplumun dizeyine uygun olmayan yayinlar yap-
tiklarini ve disaridan alinan program formatlarini kullanarak kolaycili-
ga kactiklarini belirtmistir.

Amacina yonelik hizmet vermediklerine ya da en azindan yetersiz
kaldiklarina biitiin kalbimle inaniyorum. Bir tanesi bastan bir ha-
tal wygulamaya baslyor, ardindan yazili ya da gorsel medya olsun
hepsi bu hataya katilvyor... Yani ben bu konularda bilingli olduklari-
n1 da disiinmiiyor degilim. Prim yapan seylerin ardina saklantyor-
lar belki. Ama ashnda bunun da prim yapip yapmadiklar: konusun-
da endiselerim var. Yani iste halk istiyor érnegin televizyon kanal-
larin ele alalim. Hep halka gore vermek gibi paravan var énlerin-
de. Ama halktan kasitlar: hangi kesim, nereyi kastediyorlar, ne kadar
biiyiik bir cogunlugu kastediyorlar. Bence bu ¢ok biiyiik bir soru isare-
ti. Yani belki az da olsa diger o anlayan, bilen, giren, elestiren, bilgi
edinmek isteyen insanlar da baz alarak baz: programlar hazirlasa-
lar belki diger kesim de buna daba cok alisacak benimseyecek onlar da
bunu algilayacak ama sadece kolaycihfa kacryorlar, en azindan ben
kolaycihiga kagmak gibi bir yayin anlayisinin ardindalar diye diisti-
niiyorum (Ankara Veli 4).

Programlar segilecekse bize gore insanimiza gore program yapilma-
st lazam (Y4).

Genel anlamda baktigimiz zaman izleyici sadece Istanbul, Izmirden
ibaret degildir. Eger gelip tek tek ev hanmimlarina, programlar: iz-
leyenlere sorarlarsa mutlaka talebin olmadigini zaten anlayacaklar
(Erzurum Veli 8).

Katilimeilar, magazinlesme stirecinin medya programlarinin neredeyse
tamamini etkisi altina aldigini ve bu durumun yayin kalitesi baglamin-
da sikintilara yol a¢tigini vurgulamuglardir. Ozellikle kadinlara yonelik
program igeriklerinin bog ve gereksiz konularla dolduruldugunu, genel
anlamda digtinmeye yonlendirmeyen, sorunlara ¢6zim iretmeyen bir
kisir dongtye girildigini isaret etmigslerdir.

Simdi herhangi bir kanahn haber biiltenini dinleyeceksin izleyecek-

sin ama bir bakiyorsun magazin programlarini haber yapmas. Ma-

gazinsel bir olayin [haberlerin icerisine yerlestirilerek] sunulmasi in-

sanlar: rabatsiz ediyor (Y4).
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Genel olarak medya bir yerde insanlar: egitebilmeli ve ozellikle ka-
din erkek diye ayirt etmiyorum ama artik kadinlar daha énemli bu
konuda diye diisiiniiyorum. Ciinkii erkegi de yetistiren kadin, kadi-
nt da yetistiren kadin. Onlarin daha objektif bakmast daha mantik-
h, duyarh, sagduyulu davranmas: gerekiyor. Ozellikle de kadin prog-
ramlarinin bu konulardan cok fazla uzaklastigini gorip sinirleniyo-
rum. Sabahlar: 4 kanalda ayni anda ayn: tir programlar yayinlani-

yor (Ankara Veli 10).

Yayinlar, daha cok magazine yonelik ve insanlar: oyalamak amacty-
la yapilyor gibi geliyor bana. Yani diisiinmeye sevk etmiyor (Istan-
bul Veli 1).

Katilimailar, medyanin toplumu bilinglendirmek anlaminda vazgegil-
mez 6nemine vurgu yaparken, yayinlarinda daha segici, giincel sorunla-
ra yer veren, 6zdenetim mekanizmasini etkili bi¢cimde ¢aligtiran bir po-

litika izlenmesi gerektigini dile getirmislerdir.

Medya olmazsa olmaz. Medya halkin gozidiin, kulagidir, dilidir,
evidir, her seyidir. Yani halkin gormedigini gorir, duymadigint du-
yar, soyleyemedigini soyler, olmazsa olmaz ama daha secici olursa
daha da giizel olur (O3).

Ben diyorum ki [bazi medya organlari] propaganda araci olarak kul-
lanilvyor. Bazilar: da gercekten bilingli yayincilik yapryor... Bazi ka-
nallarimiz gercekten iilke meselelerini giindeme getiriyor ancak Tiir-
kiye de giindeme getirilen iilke meseleleri saat on ikiden sonra yayin-

lantyor (09).

Gazete okurken diisinmeye baslyyorum ciinkii sabah elime aldigimda
cinayet, adam oldiirme, soygun bunlar var ve bu da gazetenin agigi-
n1 gosterir (Ankara Veli 3).

Arastirma kapsaminda yer alan pilot okullarda, medya okuryazarlig:
dersini alan 6grencilerin il degiskenine gore medyanin sorumlu yayin
anlayisina uyma ilkesine gore farkli gorisler dile getirdikleri belirlen-
mistir. Ankaradaki 6grenciler medyanin sorumlu yayin anlayisina uyma
ilkesine kismen uydugunu belirtirken, diger dort ildeki 6grenciler ise
nadiren uydugunu dile getirmiglerdir. Bu ilkeye iligkin 6grenci goriisle-

rinin ANOVA sonuglari Tablo 5’te verilmistir.



1432 + KURAM VE UYGULAMADA EGITIM BILIMLERI

Tablo 5.
Medyanin sorumlu yayin anlayisina uyma ilkesine iliskin ANOVA sonuglar

Degisken Kategori N X S
Istanbul (1) 110 241 132
Izmir (2) 137 221 131
Ankara @) 7 339 141
Erzurum (4) 121 233 1.28
iL Adana (5) 61 219 142
Varyansin Kareler Kareler Anlamli
Kaynagi Toplam1 sd Ort. F P Fark
Gruplararasi  76.13 4 19.03  10.63 .00 3.1 3.4
Gruplarici 885.89 495 1.79
Toplam 962.03 499 3-2 35
P<0.01

Analiz sonuglar1 6grencilerin Tirk medyasinin yayinlarinda, sorumlu ya-
yin anlayigina uygunluk ilkesiyle ilgili algilari arasinda anlamli bir fark ol-
dugunu gostermektedir [F, ,,:=10.63 P<0.01]. Baska bir deyisle 6gren-
cilerin Tirk medyasinin yayinlarinda sorumlu yayin anlayisina uygunluk
ilkesine iligkin algilar: illere bagh olarak anlaml bir sekilde degismekte-
dir. Anlaml farkliliin hangi iller arasinda oldugunu belirlemek amaciy-
la yapilan analiz sonucunda, Ankara (X=3.39) ili ile Istanbul (X=2.41),
Izmir (X=2.21), Erzurum (X=2.33) ve Adana (X=2.19) illerinde bu der-
si alan 6grencilerin yayinlarda sorumlu yayin anlayisina uygunluk ilkesi-
ne iligkin tutumlar: arasinda anlamh bir farklilik oldugu gérilmektedir.

Toplumsal Degerleri (Dayanisma, Yardimlagsma, Paylasim) Giic-
lendirmeye Etkisi

Katilimcilar, medyanin sanildiginin 6tesinde ¢ok daha buytik bir giice sa-
hip oldugunu, giinlikk hayat: etkilemesinin yani sira ekonomik, kiilttirel
ve toplumsal anlamda yagsam: yonlendirdigini ve hatta siyasal anlamda
yonetimleri degistirebilecek bir giice sahip oldugunu vurgulamiglardir:

Medya iktidar kurar, iktidar yikar. Medya, ashnda dordiincii giic de-
gil, birinci giic konumuna gelmistir. Kiiresellesen yenidiinya diizeni
icerisinde hem artr hem negatif yonleriyle tartisilan ve tartisilmaya
devam edilecek bir yaprya sahip bence. .. Demin konustuk belki biiyiik
laf ettik ama kiiresellesme dedigimiz hani yenidiinya diizeni var ya,
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medya sistemleri yikvyor. Bakin diine [kadar] carpismas olan, dinya-
yt kendi sistemleri icine tasiyan sistemler, giicler yikildr. Bu neyin sa-
yesinde oldu, medya sayesinde oldu (O1).

Medyanin Tiirk toplumunda 6nemli bir yeri oldugunun farkindayim.
Medyanin ayni zaman da yonlendirici bir giiciinin oldugunun da
Sfarkindayim. .. Dil ne kadar gerekliyse medyanin da artik giiniimiiz-
deki 6nemi de o kadar biiyiiktiir. Ciinkii olaylar karsisinda durus ya
da elestiri ya da kabullenme nasil tavir takinacaksa. Medya onem-
1i bir devrim. En ufak bir birime bile halkla i¢ ice yan yana yasayan.
Her tarafa ulasabilen bir miiessese. Boyle bir giic her yerin igine gir-
mig, sinmis. Vatandasla beraber yasvyor zaten. Medya giincel ayni bi-

zim gibi, bizimle birlikte yasayan canh organ gibi (Y3).

Katilimcilar, medya araglarinin 6zellikle de televizyonun tzerine di-
sen toplumsal sorumluluklar: yerine getirmedigini, egitici-6gretici ve
bilinglendirici yayinlar yapmadigini, kiltiirel ve toplumsal degerlerde

yozlagmaya neden oldugunu dile getirmislerdir.

... Tabii ki gerek basin yayin calismalarinda gerek televizyonlarda
medya olarak reyting ugruna cok konuda tavizler veriliyor. Gerek ah-
laki yapidan tutun, toplumsal bozulmadan tutun cok zararl yayin-
lar var (Y1).

... Goniil isterdi ki, biraz bize uygun yani insanimiza uygun sosyal
icerikli programlar yapilsin, belgeseller yapilsin, taribimizle ilgili bir
takim konular daba halka agik bir sekilde anlatilsin, tartisilsin, sem-
pozyumlar hazirlansin. Bazen bunlara hasret kalvyoruz. Yani iste
oturuyorsun golugunla cocugunla bir dizi izleyeceksin bakiyorsun dizi
de yanhgshk var (Y4).

Toplumumuzun yozlasmaya basladigr artik bariz bir sekilde anlasi-
lyor ve ben bunun birinci etkeninin maalesef medya olduguna inani-
yorum. Yani bu biyle buna bir dur demek gerekiyor (07).

Toplumu egitecek, onlarin kiiltiir seviyesine katkida bulunacak olum-
lu yonde gelistirecek calismalarin az oldugunu disiiniiyorum ki foplu-
mumuz zaten bilingsiz; bu programlar onlar: daha da geri bir duru-
ma diisiiriiyor, yani kiiltiirel seviyesine olumlu katkida bulunmadig
gibi artrk topluma zarar da veriyor. Birakin okuryazar olmayanlari;
okuryazarlar bile ¢esitli magazin programlarini tartisir duruma gel-
diler. Giinliik birtakim sikintilarini belki bu programlar: izleyerek mi
gidermeye calistyorlar. Kitap okuma olay: yok artik. Kitap okunmu-
yor. Ciddi konularda oturup konusan sobbet eden insan sayis: azalds.
Bunda da medyanin etkisinin cok fazla oldugunu diisiiniiyorum. Bir
de farkl diisiincelere yandashk eden kanallar birbirini suglayic nite-

likte haberler yapryorlar. Bu da yanls bence (Ankara Veli 9).
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Yukarida dile getirilen gérislerden farkli olarak bir katilimer toplumsal
degerlerin yozlagmasi ya da bozulmasinda medyanin etkisinin tartigma-
11 bir konu olabilecegini, her izleyicinin herhangi bir medya yayinini de-
gerlendirirken farkli degerleri 6ne ¢ikarabilecegini, goreceli bir yaklagi-
ma sahip olabilecegini ve algi dagarciginda farkli izler birakabilecegini
vurgulamaktadir.

Ablaki kurallara uyduklarini soyleyebilivim. Ancak ahlaki kurallar
her insana gore degisiyor. Yani benim ahlak anlayrsimla toplumda bir
baska kisinin ahlak anlayisi farkl olabiliyor. Ornegin mayolu bir ba-
yan gosterdiginde televizyonlar bircok insana gore ahlak kurallarina
aykire hareket etmis oluyor. Ya da bir resim bastiginda gazetenin i
sayfasina ablak kurallarina aykir: hareket etmis oluyor. Ama bir bag-
kasina gore ablak kurallarina aykirt hareket etmemis oluyor ciinkii

onun ahlak anlayisina [aykir: degil] (Y5).

Arastirma kapsaminda yer alan pilot okullardaki medya okuryazarlig
dersini alan 6grencilerin il degiskenine ve medyanin yayilarda toplum-
sal degerleri gliclendirme ilkesine gore farkli gorisler dile getirdikle-
ri belirlenmistir. Ankara'daki 6grenciler medyanin yayinlarda toplumsal
degerleri gliglendirme ilkesine kismen uydugunu belirtirken, diger iller-
deki 6grenciler ise nadiren uydugunu dile getirmislerdir. Bu ilkeye ilis-

kin 6grenci gortslerinin ANOVA sonuglari Tablo 6da verilmigtir.

Tablo 6.
Medyanmin yayinlarda toplumsal degerleri giiclendirme ilkesine iliskin ANOVA sonuglar:

Degisken Kategori N X S
Istanbul (1 110 282  1.40
Tzmir (2 137 248 151
Ankara 3 71 3.11 1.45
Erzurum 4 121 2.04 1.33
iL Adana (5) 61 1.96 1.50
Varyansin Kareler q Kareler F Anlamli
Kaynag: Toplam: s Ort. P Fark

Gruplararas:  81.00 4 2025 9.77 .00 1-4 3-4
Gruplarici 1025.74 495 2.07
Toplam 1106.75 499 1-5 3-5

P<0.01
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Analiz sonuglar: 6grencilerin Tirk medyasinin yayinlarda toplumsal de-
gerleri gliclendirme ilkesiyle ilgili algilar: arasinda anlaml bir fark ol-
(4495=2-77 p<0.01]. Baska bir deyisle 6gren-
cilerin Turk medyasinin yayinlarda toplumsal degerleri giiglendirme il-

dugunu gostermektedir [F

kesine iligkin algilari illere bagh olarak anlamli bir sekilde degismekte-
dir. Anlamli farkliligin hangi iller arasinda oldugunu belirlemek ama-
ctyla yapilan analiz sonucunda, Istanbul ilindeki (X=2.82) pilot okulda
bu dersi alan 6grencilerin yayinlarda toplumsal degerleri giiclendirme
ilkesine iligkin algilari ile Erzurum (X=2.04) ve Adana (X=1.96) illerin-
de bu dersi alan égrencilerin yayinlarda toplumsal degerleri gii¢lendir-
me ilkesine iligkin tutumlar: arasinda anlaml bir farklilik oldugu gortl-
mektedir. Ayni sekilde Ankara ilindeki (X=3.11) 6grenciler ile Erzurum
(X=2.04) ve Adana (X=1.96) illerinde bu dersi alan 6grencilerin yayin-
larda toplumsal degerleri giiclendirme ilkesine iligkin tutumlari arasin-

da anlaml bir farklilik oldugu gérilmektedir.

Tartisma

Bu ¢aligmada, Turkiye'de medya okuryazarlig egitiminin uygulandif:
pilot okullardaki yonetici, 6gretmen, veli ve 6grencilerin medyanin isle-
yisi ve medyanin etik ilkelere uyma konusundaki gérislerinin degerlen-
dirilmesi amaglanmugtir. Bu ¢aligma kapsaminda Tirkiye'de medya; is-
lev, yayin politikasi, etik ilke ve kodlara uygunluk boyutlarinda incelen-
migtir.

Yonetici, 6gretmen ve velilerin Tiirkiye'de ulusal diizeyde yapilan yayin-
larin igerigine ve niteligine iligkin sorunlarin yasandigini ifade ettikleri
acikca gorilmektedir. Bu elestirilerin genel hatlariyla medyanin reyting
ve tiraj ugruna toplumsal degerleri yozlagtirma, kisilerin 6zel yagamla-
rina miidahale etme ve hice sayma, yayinlarda abartiya yer verme konu-
larina odaklandig: saptanmigtir. Ayrintiya inildiginde goriigme yapilan
katilimcilarin medyanin yayin anlayigini agir bir bicimde elestirdikleri
gorilmustir. Katihimeilar buna 6rnek olarak medyanin toplumu egitici-
6gretici ve bilinglendirici yayin yapmamasini, birbirine benzeyen kadin,
yarigma ve magazin programlarina ve dizilerine agirlik vermesini, belirli
formatlar tizerinden hareket ederek program hazirlamasini ve gergekle
bagdagmayan yayin yapmasim siraladiklar gorilmustir. Aragtirma so-
nuglarina bakildiginda, sonuglarin Turkiyede bu alanda yapilan diger
caligmalarin sonuglariyla ortigtigi gorilmektedir (Akbulut ve Balkas,
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2006; Balkag, 2005; Baykal, 2007; Bilgili ve Akbulut, 2007; Budak ve
Erdogan, 2007; Can ve Simgek, 2005; Coban, 2007; Demir, 2006; Er-
dogan, 2006; Giin, Tizel ve Durmaz, 2005; Irvan, 2003; Karaca, Pek-
yaman ve Giiney, 2007; Kayis, 2007; Kaypakoglu, 1999; Kongar, 2003;
Konukman, 2006; Mert, 2004; Serim, 2007; Taskiran, 2005). Ozet-
le medyanin Gizerine diigen gorevleri tam anlamiyla yerine getirmedigi
ve toplumsal beklentilerden uzak bir yayin politikasini stirdirdigi s6y-
lenebilir. Bu anlamda medya kuruluglarinin ticari kaygilari dogal kargi-
lanmakla birlikte dile getirilen sorunlarin agilabilmesi, sosyal sorumlu-
luk ¢ercevesinde toplumsal dayanigmay: artiran, gliglendiren ve evrensel
degerleri besleyen bir yayin politikas: izlemeleriyle miimkiin olacaktir.

Ogrenciler, 6zellikle dort pilot ildeki, medyanin isleyisi ve etik ilkeler
agisindan sorunlar yagandigini, medyanin bu ilkelere kismen ya da na-
diren uygun davrandigini dile getirmislerdir. Ogrencilerin Tiirkiye'deki
medyanin yayinlarda tarafsiz davranma, kigi haklarina saygi duyma, da-
ristliik, sorumlu yayin anlayisina uyma ve toplumsal degerleri gliglen-
dirme ilkeleri konusundaki goriislerinin yonetici, 6gretmen ve veli go-
rigleriyle ortistiigii de gortlmektedir. Ancak Ankara ilinde medya
okuryazarligi dersi alan 6grencilerin séz konusu ilkeler agisindan daha
olumlu bir bakis agisina sahip olmalar: ilging bir bulgu olarak degerlen-
dirilebilir. Ankara ilindeki 6grencilerin farkli bir bakis agisina sahip ol-
malarinin ardinda yatan temel etkenler; secilen pilot okulun ézellikle-
ri, okulun i¢inde bulundugu sosyo-ekonomik ¢evre ve 6grenci aileleri-
nin egitim diizeyi vb. seklinde siralanabilir.

Bununla birlikte katilimcilarin her birinin birey olarak degisik deger
yargilarina sahip olduklari mutlaka gz 6niinde bulundurulmalidir. Ca-
ligmaya katilan yoneticilerden birinin de 6zellikle altin1 ¢izdigi gibi ah-
laki kurallar bireyden bireye degisebilir. Yani bir bireyin ahlak anlayisty-
la toplumdaki bagka bir bireyin ahlak anlayis: farkli olabilir. Bu ytizden
de yoneticilerin, 6gretmenlerin, velilerin ve 6grencilerin medyanin isle-
yisine farkli gozlerle bakmalari, her birine farkli yorumlar yapmalari do-
gal kargilanabilir.

Medya kuruluglarinin, i¢sel denetimlerini, bir bagka ifadeyle 6zdenetim
mekanizmalarimi ¢alistirarak digsal bir miidahaleye gerek kalmadan, be-
lirlenen etik kod ve kurallara uyma konusunda islerlik kazanmalar: ge-
rekmektedir. Aragtirma sonucunda elde edilen bulgular, medya kurulug-
larinin reyting Sl¢limlerini esas alarak program belirleme ve yayin an-
layisini olugturma noktasinda yanlis bir politika uyguladiklarini goster-
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mektedir. Bu noktada ortaya ¢ikan sorun bir kisir dongiiyu isaret et-
mektedir. Bu kisir dongii “Biz istedigimiz i¢in mi medya kuruluglari
belli tiirde programlar: tercih edip yayinlanmakta yoksa onlar istedikle-
ri igin mi biz onlarin yayinladiklari programlar: izlemekteyiz?” bi¢imin-
de devam etmektedir. Bu kisir dongiiyle ilgili tartigmalardan yillardir bir
¢6ziim ¢ikmadig goriilmektedir. Bu noktada belki de en rasyonel ¢6-
ziim veli, 6gretmen ve yoneticilerin ¢alisma kapsaminda dile getirdikle-
ri gérisler dogrultusunda medya okuryazarlig: egitiminin verilmesi ola-
caktir. Bu konuda yéneticilerden biri; “Dil ne kadar gerekliyse medya
egitiminin de artik giinimiizdeki 6nemi o kadar buytiktir (Y3).” diye-
rek konuya ne kadar ciddiyetle yaklagilmas: gerektigini vurgulamakta-
dir. Bir bagka yonetici ise; “Cocuk okulda medyanin fayda ve zararlari-
nt 6grenmek zorundadir... Medyadan faydalanmak, izlemek, yenilik-
leri takip etmek gelismiglife gotiriir ancak maalesef rastgele izliyoruz
(Y4).” ifadesiyle medyanin 6nemine isaret ederken ayni zamanda med-
ya okuryazari olmanin gerekliligini vurgulamigtir. Yukaridaki gorislere
paralel olarak goris bildiren bir 6gretmen de; “Eger iyi bir nesil yetis-
tirmek istiyorsak, gelecege glivenle bakmak istiyorsak, bu dersin [medya
egitiminin] bu anlamda gerekli oldugunu digtiniyorum (04)” diyerek
medya okuryazarlig: egitiminin 6nemini dile getirmigtir. Katilimeilarin
bu konudaki gorisleri diinyanin farkli lkelerinde de benzer bir gekil-
de dile getirilmistir. Ornegin, Ontariodaki West Toronto Ensitiisi'nde
6gretmen olan George Ventura, “Cocuklarimiza bir kitab: nasil okumalar:
gerektiFini, bir siiri nasil analiz edeceklerini 6gretiyoruz ama bir TV prog-
ramini nasil ¢éziimleyeceklerini, bir haber programinin nasil hazirlandi-
gni, bir gazete haberinin ardindakileri nasil goreceklerini veya reklam ve-
renlerin dergi Ustlindeki etkisini nasil anlayacaklarini 6gretmiyoruz. Tum
bunlarin anlatilmas: gerekiyor” demektedir (Radford, 2004, s. 385). Ben-
zer bir sekilde Kotaman ve Meral (2006) medya araglarinin zararlarin-
dan kendilerini koruyabilecek, siyasi bilince sahip, olaylara elestirel ba-
kabilen, sorgulayan ve gordigu ve ona gosterilenle yetinmeyip soru sor-
mayi ilke edinen bireyler yetismedigi ve bu bireyler medya aracihigiy-
la yayinlanan programlari dogru okumayi bagaramadig: siirece olumsuz

sonuglarin devam edebilecegini vurgulamiglardir.

Medya kuruluglars, farkliliklar: bir zenginlik kaynag: olarak degerlen-
dirip ayniliktan, tekduzelikten ve tek tiplikten uzak yayinlara yer ver-
melidir. Medya kuruluglar: haber verme ve bilgilendirme islevlerini ye-

rine getirirken, ger¢egi kurgu karmagasina mahkam etmeden olabildi-
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gince yansitmalidir. Katilmeilarin dile getirdigi digtinceler dogrultu-
sunda medya kuruluglarinin sahipleri ya da ¢aliganlari, kigisel inang, de-
ger ve cikarlarini gergeklerin 6niine gecirmesinden ve Uzerinin 6rtilme-
sinden kaginmalidirlar.

Katilimcilarla yapilan goriismelerde medyanin sanildiginin 6tesinde cok
daha biytk bir giice sahip oldugu, giinliik hayat: etkilemesinin yani sira
ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal anlamda yagami yénlendirdigi ve hat-
ta siyasal anlamda y6netimleri degistirebilecek bir glice sahip oldugu
sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu giictin kavranmas: ve etkilerinin degerlen-
dirilmesi baglaminda izleyici ya da hedef kitlenin medyay: elestirel bir
bigimde analiz edebilme yeterliligine sahip olmasi gerekmektedir. Bu
noktada 6nemli olan medya araglarinin uluslararas: 6lgekte kabul edi-
len temel etik kod ve ilkelere uymas: ve medyanin sahip oldugu giici bu
ilkeler cercevesinde yayinlarina yansitmasi gerektigi gercegidir. Ancak
buna kargin en énemli ve giiglii ¢6ziim yéntemi, aragtirmadan elde edi-
len veriler 1g131nda, medya okuryazarlig: egitiminin kurumsallagtirilma-
s1, geligtirilmesi ve yayginlagtirilmasi olacaktir.
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'The world today, for many, especially adults, is much different from that
remembered from childhood. The world of the twenty-first century is
controlled by media, driven by technology, and globalized day-by-day.
In other words, it is a place where people are more connected with each
other (Kellner & Share, 2007). Today, mass media influences life from
many aspects, and media is more active than ever in shaping daily ro-

utines.

Media is an important and indispensable reality of life, and it has gro-
wing effects on the processes of economic, cultural, and political deci-
sions. Mass media is, in many ways, the cornerstone of social change.
On the one side, mass media changes itself and forms the shape of the
communication; on the other side, it affects and determines socializati-
on processes (Bilgili, 2006). Mass media outlets have been accepted as
a power for both social control and change (Demir, 2006; Kotaman &
Avet, 2006). Media reflects power-relations in society, but it also rege-
nerates, alters, and constructs these relationships in new forms (Binark
& Bek, 2007, p. 147). In addition, media, especially television broadcas-
ting, pioneers economic, societal, cultural, and political transformation
because it has unique abilities: provides opportunities for creativity, dis-
seminates information constantly, affects more than one sense organ, al-
lows a high degree of access, and applies to both education and enterta-

inment. In addition, media enjoys wide acceptance as the primary news

source (Celenk, 2005; Ertirk & Giil, 2006; T1gli, 2006).

Unquestionably, accomplishing these functions effectively results in the
media’s desirability; however, discussing and questioning problems bro-
ught by media to daily life remain legitimate. The contemporary world
is bombarded every second by visual images, complicated audio arran-
gements and a variety of media formats (Kellner & Share, 2007). As
a result of the advancing influence of media, some current problems
have occurred in society: media monopolization (Arhan, Demirer, Ho-
zatli, Orhangazi & Ozbudun, 1998; Demir, 1998; Kongar, 2003; Mut-
lu, 2005), channeling effect of television (Akbulut & Kartopu, 2006;
Arik & Solmaz; 2007; Balkag, 2005; Bilgili & Akbulut, 2007; Coban,
2007; Kaypakoglu, 1999; Konukman, 2006; Taskiran, 2005), encoura-
ging consumption (Balkag, 2005; Giin, Tuzel & Durmaz, 2005; Ka-
raca, Pekyaman & Giiney, 2007), degenerating and corrupting culture
(Balkag, 2005; Kongar, 2003), high regard for rating concerns (Baykal,
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2007; Kayss, 2007; Serim, 2007), falsifying news reports (Bilgili & Ak-
bulut, 2007; Can & Simgek, 2005; Goksu & Eroglu, 2006), compromi-
sing privacy (Irvan, 2003), and encouraging self-interest (Demir, 2006;
Erdogan, 2006).

Belsey and Chadwick (1998) emphasized that the important aspects of
the application of media, especially in journalism, should inevitably inc-
lude definition and analysis by ethical standards of freedom, neutrality,
truthfulness, righteousness, and privacy. In response, the European Co-
uncil of Parliamentary Assembly disclosed a resolution in 2008 which
stated: There “should be a system of media self-regulation including a
right of reply and correction or voluntary apologies by journalists. Me-
dia should set up their own self-regulatory bodies, such as complaints
commissions or ombudspersons, and decisions of such bodies should be
implemented. Journalists should set up their own professional codes of
conduct and they should be applied. They should disclose to their vi-
ewers or readers any political and financial interests” (Avrupa Konseyi

Parlamenter Meclisi, 2008).

Transmitting true and complete news to influence public opinion is a
basic code of media ethics: “The first, four things to occur in the mind
regarding journalism ethics is to become fair, true, objective, and right.
Mediass first priority is to inform the public truthfully about what is go-
ing on in society.” (Eryilmaz, 1999, p. 23-24). In other words, media et-
hics include broadcasting news truthfully and objectively. Another et-
hical issue discussed is privacy; whose violation can reasonably occur
when public benefit as an issue. Accordingly, the Turkish Press Council
code of professional ethics of the press, Article Five states, “private lives
of individuals shall not be reported except when made necessary by the
public interest” (Basin Konseyi, 2009).

In order to find some solutions to ethical problems in the media, Tur-
kish journalists’ declaration of rights and responsibilities was prepared
by the Turkish Journalist Association (2009), whose standards are in ad-
dition to those of the Turkish Press Council Code of Professional Et-
hics. As a continuation of these, a new ethical code for television and ra-
dio broadcasting was prepared with the participation of all national me-
dia organizations under the leadership of the Radio Television Supre-
me Council (Radyo Televizyon Ust Kurulu [RTUK]) in 2007. An out-
line of this ethical code is:
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* Respect for individuals’ basic rights and freedoms,
* Respect for freedom of thought,
* No broadcasting for self-benefit and inequitable purposes,

* No broadcasting of issues that include segregation, humiliation and
prejudice about race, gender, class, religion, language and disability,

* Respect for individuals’and organizations’rights to reply and request
corrections,

¢ Respect for the confidentiality of sources,

* Avoidance of publication of material that is conducive to violence,
offensive to human values and use of force,

* Respect for private lives of individuals,

* Close attention to protecting children and teenagers from inapprop-
riate content.

Certainly, applying these ethical codes and rendering them functional
provide a basic platform for overcoming the problems of media ethics.
Even though people accept these codes as preconditions for media and
expect them to be followed strictly, in reality, ethical codes are not app-
lied effectively, either by media owners or employees, and they are vio-
lated frequently. At this point, instead of waiting for media to follow-
thorough on ethical codes, building “a common consciousness” in soci-
ety, as expressed by Kongar (2003), could be a more effective method to
find a solution for ethical problems in media. In order to provide active
participation of readers and viewers in this process and to build a com-
mon consciousness in society, media literacy education seems to be the
most logical and functional approach in today’s world.

Educational experts discuss an educational process, “media literacy,” for
individuals using mass media actively in order for them to be conscious
media consumers. These experts emphasize the importance of providing
children with the insight to use media (Ertirk & Gul, 2006; Good-
man, 2003; Hobbs & Frost, 2003; Leistyna & Alper, 2007; Livingsto-
ne, 2008; Potter, 2005; Scharrer, 2002; Semali & Pailliotet, 1999; Singer
& Singer, 1998; Thoman & Jolls, 2006; Torres & Mercado, 2006). Ho-
wever, media literacy education not only includes teaching positive and
negative aspects of media or how to use media, but also media literacy
education should encompass a broader perspective that intends to un-
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derstand, express and interpret facts and events in every part of life. As
indicated by Burn and Durran (2007), media literacy should accomp-

lish its critical, creative, and cultural functions in society.

As a result, media literacy education and media ethical codes cannot be
taught separately. Hence, the main point of this research is to evaluate
the processes of media and the conformance of media to media ethics,
from the point-of-view of school principals, teachers, parents, and stu-
dents from schools where media literacy education was applied as a pi-

lot study.

Purpose

'The purpose of this study is to evaluate school principals’, teachers’, pa-
rents’, and students’ opinions, arising from participation in a pilot prog-
ram which applied a media literacy curriculum in Turkey. This prog-
ram considered media processes and media’s conformance to ethical co-
des. Turkish media, analyzed in this study, considers content accor-
ding to principals’, teachers’, parents’, and students’ opinions of: respect
for individual rights, honesty in broadcasting, congruity of responsib-
le broadcasting, objectiveness in broadcasting, and strengthening of so-

cial values.

Method

Qualitative and quantitative research techniques were used to evaluate
03 . ) b ) b . . . .

principals’, teachers’, parents’, and students’ opinions, arising from par-

ticipation in a pilot curriculum of application of media literacy in Tur-

key, with specific attention to media processes and media’s conforman-

ce to ethical codes.

Research Population and Sample

"The research population covers all seventh grade students who attended
a media literacy course during the 2006-2007 academic year, in five pi-
lot cities (i.e., Istanbul, Izmir, Ankara, Erzurum, and Adana), and the-
ir teachers, principals, and families. Since the study begun in Septem-
ber of the 2007-08 academic year, the students who had participated
in the curriculum as 7th graders had become eighth graders when they
completed the study’s questionnaire. The study aimed to reach all stu-
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dents who attended a media literacy course; therefore, sampling was not
used. However, because of transferring students (in and out), student-
discontinuity and so on, the research did not capture the entire targe-
ted student population.

For the qualitative data, the study includes interviews with all teachers
and principals, working in the media literacy pilot schools, Also, from
five cities, twelve parents from each school, whose children attended a
media literacy course, were interviewed. Parents were selected according
to socio-economic level information, provided by the school’s administ-
ration. Interviews included a total of seventy-four people, five princi-
pals, nine teachers and sixty parents.

Data Collection

Semi-structured interview methodology was used to evaluate the Tur-
kish principals’, teachers’, and parents’ opinions, arising from those who
participated in the pilot study of media literacy, specifically regarding
media processes and media’s conformance to ethical codes.

The study required an in-depth examination of specific ideas and acti-
ons in specific settings (DeMarrais, 2004). This type of inquiry coinci-
des with the strengths of qualitative research, rather than any forms of
quantitative research. In addition, information of perceptions, attitudes,
and practices is most likely to be available from participants by talking
to them (Denzin & Lincoln, 1998, 2000).

'The ability of qualitative data to describe a phenomenon is an important
consideration, not only from a researcher’s perspective, but also from a
reader’s perspective. Qualitative research reports are typically rich in de-
tail and insights of participants’ worldly experiences and render such re-
ports “epistemologically in harmony with the reader’s experience” (Sta-

ke, 1978, p.5) and thus more meaningful.

Qualitative researchers are interested in understanding the meanings
people have constructed about a particular phenomenon, the experi-
ences they have had, and how they make sense of the world around
them (Merriam, 1998; Patton, 2002). Qualitative research is an umb-
rella term, covering several forms of inquiry that help to understand
and explain the meaning of social phenomena within natural settings.
In contrast to quantitative research, which takes apart a phenomenon
to examine component parts or variables, qualitative research seeks to
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shed light on how all the parts work together to form a whole (DeMar-
rais, 2004; Merriam, 1998).

In the light of the explanations of qualitative study, a semi-structured
one-on-one interview technique was used to collect flexible informati-
on, and realistic and in-depth data about participants’individual charac-
teristics, experiences, and comments. Interviews were audio-taped and
transcribed. Interviewees were identified as: Principals P1, P2..., teac-

hers T'1,T2..., and parents, Ankara F1, Ankara F2....

Qualitative findings may be presented alone or in combination with
quantitative data. Research and evaluation studies employing multiple
methods, including combinations of qualitative and quantitative data,
are common. At the simplest level, a questionnaire or interview that
asks both fixed-choice (closed) questions and open-ended questions are
an example of how quantitative measurement and qualitative inquiry

are often combined (Patton, 2002: 5).

In order to determine students’ opinions regarding media’s conforman-
ce to ethical codes, five ethical codes were determined and the “Basic
Ethical Codes for Media to Follow Scale” (BECMES) was developed.
A five-point Likert-type scale was used to record students’ responses.
'The scale has choices for: (5) Always conforming (4) Generally confor-
ming (3) Sometimes conforming (2) Hardly-ever conforming (1) Ne-
ver conforming.

In June 2006, a pre-test was administered to 120 seventh grade stu-
dents, selected from one of the schools included in the research po-
pulation. Internal consistency reliability (Cronbach Alpha) for the
BECMEFS was 0.75. According to the results, the survey was accepted
as being reliable. On the other hand, item-total correlations for survey
changes from 0.47 to 0.62. KMO and Barlett’s test was used to deci-
de whether factor analysis will be applied to pilot study. The survey was
evaluated using factor analysis since KIMO test result close to 1 (.874).
On the other hand, Barlett test results, lower than 0.05, indicate that
factors could be taken from correlation matrix (Sencan, 2005).

Data Analysis

A content analysis technique was used to analyze principals’, teachers’,
and parents’ opinions regarding media’s conformance to ethical co-
des. In order to analyze data, first, interviews were carefully transcri-
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bed. Reading the transcription while listening to the original recordings
to check for accuracy, and coding data followed. After examining, se-
parating meaningful parts, and transforming data units (sentences), to
understand conceptual meanings of each part of data, data was organi-
zed as draft themes and categories (Tavsancil & Aslan, 2001; Yildirim
& Simsek, 2006). Finally, relationships between themes and categories
were determined, and both themes and categories were organized and
interpreted according to the purpose of the study. QSR NVivo® 7.0 was
used for analyzing qualitative data.

Quantitative data analysis techniques were used to determine students’
opinions regarding media’s conformance to ethical codes. In order to
compare quantitative data according to the variable of the pilot-program
cities, frequency, percentage, mean and one way variance analysis were
used. Collected data was analyzed with SPSS® 16.0 statistical packa-

g€ program.

Findings

In this study, principals’, teachers’, parents’, and students’ opinions were
evaluated, after they attended a pilot, media literacy course which con-
sidered the content and quality of broadcasting and publishing in Tur-
key. In this regard, participants’ opinions were categorized under five et-
hical codes and principles for broadcasting and publishing: objective-
ness in broadcasting, respect for individual rights, honesty in broadcas-
ting, congruity of responsible broadcasting, and strengthening social va-
lues (cooperation, sharing, helping each other and so on).

Objectiveness in Broadcast

"The majority of participants agree that the media is not objective in the-
ir broadcasts and publications. Participants strongly expressed that the
media is neither objective nor conforming to ethical codes.

Participants articulated the existence for several reasons why media is
not conforming to objectiveness in broadcasting. For example, accor-
ding to some of the participants, media cannot be objective because pe-
ople, who work in the media sector, generally do not receive their edu-
cations in the communication area, and their political views are too inf-

luential and affect their opinions.
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On the other hand, even though some participants reveal negative opi-
nions about some media companies’ objectiveness, they also express that
objective media companies still exist, and they broadcast and publish
objectively regarding uncovering fraud in an unbiased approach to go-
vernments’ policies.

According to the city-variable, students, who attended the media li-
teracy course in the pilot program schools, expressed difterent opini-
ons about media’s conformance to an objectiveness code in broadcas-
ting. Students from Ankara articulated that media is always confor-
ming to an objectiveness code in broadcasting; students from Istanbul
stated that media sometimes conforms to an objectiveness code in bro-
adcasting, and students from Adana, Erzurum and Izmir say that me-

dia hardly ever does.

According to results of analysis, a significant difference exists between
students’ perceptions regarding media’s conformance to a broadcasting
(4495) =17.56, P<0.01]. In other words,
students’ perceptions about objectiveness of Turkish media significantly

objectiveness code in Turkey [F

change depending on the city-variable. The results of analysis to de-
termine which cities represent a difference, show a significant diffe-
rence among students’ perceptions among those who attended courses
in Istanbul (X=3.29) and Izmir (X=2.35), Erzurum (X=2.36), and stu-
dents’ perceptions, who attended courses in Ankara (X=3.92) and Izmir
(X=2.35), Erzurum (X=2.36), Adana (X=2.55) regarding media’s con-

forming to an objectiveness code in broadcasting.

Respect to Individual Rights

Participants have serious concerns about the media’s approach to res-
pect for individual rights, and they emphasized the importance of self-
evaluation of media and the reflection of that self-evaluation on broad-
casting. They articulated that the issue of respect for individual rights
has different aspects, requires in-depth consideration by the media, and
unfortunately, in the media the insensitivity appears to grow daily, reac-
hing a serious level.

According to the city-variable, students, who received media literacy
course training in pilot program schools, expressed different opinions
about media’s conformance to a code that respects individuals’ rights in
broadcasting. Students from Ankara articulated that media is generally
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conforming to a respect for individuals’rights code; students from other
cities state that media hardly-ever does.

According to results from analysis, a significant difference exists bet-
ween students’ perceptions regarding media’s conformance to respect
47495):8’409
P<0.01]. In other words, students’ perceptions significantly change

for individuals’ rights code in broadcasting in Turkey [F(
depending on the city-variable with regard to respect for individuals’
rights in Turkish media. The cities which indicate differences show a
significant difference among perceptions of students who, attended the
course in Ankara (X=3.61) and Istanbul (X=2.49), Izmir (X=2.67), Er-
zurum (X=2.66), Adana (X=2.70).

Honesty in Broadcast

Participants state that they do not trust media completely since the me-
dia generally presents distorted and exaggerated “truth,” and mixes real
and constructed messages together. Also, participants believe that me-
dia forces people to believe what the media considers truth. Therefore,
the participants emphasized the importance of evaluation of the media’s
messages after questioning and scrutinizing the information to avoid
falling into the media’s trap.

Students, who received media literacy in the pilot-course schools, exp-
ressed different opinions about media’s conforming to an honesty code
in broadcasting, according to the city- variable. Students from Ankara
articulated that media generally conforms to an honesty code in broad-
casting; students from Istanbul stated that media sometimes conforms
to an honesty code in broadcasting, and students from Adana, Erzurum
and Izmir say that media hardly-ever does.

According to the analyses’results, a significant difference exists between
students’ perceptions regarding media’s conforming to an honesty code
s95) =17.56,P<0.01]. In other words, stu-
dents’ perceptions significantly change depending on the city-variable.

in broadcasting in Turkey [F

'The results indicate the differences among cities represented by students
who attended the course in Istanbul (X=3.12) and Erzurum (X=2.42),
Adana (X=2.50), and students who attended the course in Ankara
(X=3.76) and Izmir (X=2.43), Erzurum (X=2.42), Adana (X=2.50) re-

garding media’s conformance to an honesty code in broadcasting.
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Congruity of Responsible Broadcast

Throughout the interviews, participants underlined some basic deficits
in content and quality of broadcasting and publishing in Turkey. Parti-
cipants especially revealed their concerns for: not using language pro-
perly, sham publishing or broadcasting, lack of educational programs,
too many commercials, simplistic content, too much attention to televi-
sion entertainment or “arranged marriage” shows, and an overall lack of

selectivity in programming.

According to participants, who criticized media for improper language
usage, many programs on television do not properly use words or apply
Turkish grammar rules. Participants, especially, underlined the negative
effect of this problem on children’s language development.

Some participants expressed that publications and broadcasts do not
meet expected levels of quality because of media’s apprehension for pre-
senting realities and truth. According to participants, media distorts
news, pays too much attention to yellow journalism, and leaves limited
space for real country problems.

According to participants, media bears not only an entertainment role
but also informational and educational roles. However, participants be-
lieve that Turkish media does not accomplish its educational responsi-
bilities as much as meeting societies’ expectations.

If one considers that each media company represents commercial pur-
poses, then reasonably, the main purpose of these companies is to ex-
pand their profits by increasing their ratings and circulations. Howe-
ver, participants revealed that they feel uncomfortable with media’s po-
licies because they believe that media is just interested in increasing ra-
tings and circulations to make profits and ultimately wastes people’s

time with cheap programs.

Some participants stated that media, especially television channels, bro-
adcast improperly under the umbrella of claiming to consider society’s
priorities and requests in their broadcasting policies and program selec-
tions. They also assert that media takes the easy way out using prog-
rams of foreign origin.

Participants emphasized that yellow journalism takes hold of almost all
television programs and newspapers; therefore, a big problem exists re-
garding quality in broadcasting and publishing. They, especially, comp-

lain about unnecessary and the empty content of women’s shows that
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create a vicious cycle, which does not allow generating solutions and
compelling people to think.

While participants underlined the indispensable importance of media
on raising awareness of the public, they say that they would like to see a
media, which is more selective, more current issues oriented, and exer-

cise self-control mechanism more effectively.

Students, who received the pilot media literacy course in their scho-
ols, expressed different opinions, according to the city-variable about
the media’s conforming to a congruity of responsible broadcasting code.
Students from Ankara articulated that media sometimes conforms to a
congruity of responsible broadcasting code, students from other cities
state that media is hardly-ever does.

According to results of the analysis, a significant difference exists bet-
ween students’ perceptions regarding media’s conformance to congruity
of responsible broadcasting code in Turkey [F (4-495) =10.63 P<0.01].
In other words, students’ perceptions significantly change depending on
the city-variable with regard to congruence of a responsible broadcas-
ting of Turkish media. The results show which cities have differences
and a significant difference among students’ perceptions for those who
attended the course in Ankara (X=3.39), and Istanbul (X=2.41), Izmir
(X=2.21), Erzurum (X=2.33), Adana (X=2.19) regarding media’s con-
formance to congruity of responsible broadcasting code.

Strengthening Social Values (Cooperation, Sharing, Helping
Each Other etc.)

Participants believe that media has enormous power but that the com-
mon belief in society does not recognize that influence. According to
participants, media is not only influential in daily life, but it also chan-
nels society in economic, cultural and societal manners, and further it
has significant power from a political aspect to change governments in
countries.

According to participants, media does not accomplish social responsi-
bilities and broadcast enough educational and instructional programs;
therefore, it causes degeneration of social and cultural values.

One of the participants revealed completely different opinions regar-
ding media’s effects on cultural degeneration and corruption of soci-
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ety. The participant asserted that each viewer or reader may possibly put
their personal values forward, while evaluating media, therefore, their
evaluation is subjective. According to him, media publications and bro-
adcasting may leave a different mark on each person’s mind depending
upon their class, gender, and belief.

According to the city-variable, students, who attended the pilot media
literacy course, expressed different opinions about media’s conformance
to the strengthening of social values codes. Students from Ankara ar-
ticulated that media sometimes conforms to the strengthening of soci-
al values code; students from other cities stated that media hardly-ever
does.

According to the results of the analysis, a significant difference exists
between students’ perceptions regarding media’s conformance to the
strengthening of the social values code in broadcast in Turkey [, .o
=9.77 P<0.01]. In other words, students’ perceptions of significantly
change depended on the city—variable. For this aspect, the results of
the analysis, show a significant difference among students’ perceptions,
according to attendance in Istanbul (X=2.82) and Erzurum (X=2.04),
Adana (X=1.96), and students’ perceptions when attending the course in

Ankara (X=3.11) and Erzurum (X=2.04), Adana (X=1.96).

Results

The purpose of this study is to evaluate school principals’, teachers’, pa-
rents’, and students’ opinions based on participation in a pilot program
of a media literacy course conducted in Turkey. The study of opinions
involved media processes and the media’s conformance to ethical codes.
Turkish media is evaluated on the basis of dimensions of functioning,
broadcasting policy, and conformance to ethical codes.

'The results clearly show that principals, teachers, and parents have se-
rious concerns with the content and quality of national publishing and
broadcasting. Participants’ critiques generally concentrate on media’s
corrupting social values for the sake of ratings and circulation, and they
violate individuals’ rights and exaggerate in publishing and broadcas-
ting. When the interviewees” opinions were deeply analyzed, partici-
pants heavily criticized media’s publishing and broadcasting policies.
According to participants, not publishing and broadcasting programs
to educate and to raise the awareness of the public, airing similar quiz
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shows, series, women’s and magazine programs, using similar program
formats, and broadcasting programs not in accord with reality are the
best examples which show the low level of media contents and qua-
lity. In this sense, the study findings coincide with other study results
conducted in Turkey (Akbulut & Balkas, 2006; Balkas, 2005; Baykal,
2007; Bilgili & Akbulut, 2007; Budak & Erdogan, 2007; Can & $im-
sek, 2005; Coban, 2007; Demir, 2006; Erdogan, 2006; Giin, Tizel &
Durmaz, 2005; Irvan, 2003; Karaca, Pekyaman & Giney, 2007; Kayzs,
2007; Kaypakoglu, 1999; Kongar, 2003; Konukman, 2006; Mert, 2004;
Serim, 2007; Tagkiran, 2005).

In summary, boldly, media does not accomplish its responsibilities, and
publishing and broadcasting are far from society’s expectations. Even
though media’s commercial concerns are understandable, in order to
overcome the problems articulated by participants in this study, me-
dia should follows policies of increasing and strengthening social soli-
darity, and nourishing universal values in the framework of social res-

ponsibility.

Students, especially from four of the pilot program cities, state that me-
dia has problems concerning processes and ethical codes, and it con-
forms to ethical codes sometimes or hardly-ever. The study results show
that students’ opinions regarding media’s objectiveness, respect for in-
dividual rights, honesty, congruence for responsible broadcasting, and
strengthening social values in publishing and broadcasting coincide
with those of the principals, teachers, and parents. However, students,
who attended the media literacy course in Ankara, have more posi-
tive perspectives regarding media’s conformance to ethical codes, and
this could be evaluated as an interesting finding. Basic factors underlie
Ankara’s students’ different perspectives, and those opinions may follow
from characteristics of the school, socioeconomic status of the region
surrounding the school, education level of parents, and so on.

On the other hand, another consideration is that each participant has
a different standard of judgment. As one of the principals underlined,
“Moral principles may from change person to person.” Therefore, ha-
ving principals’, teachers’, parents’, and students’ differing opinions re-

garding media processes is probably a natural occurrence.

Media organizations should activate self-control mechanism them-
selves without any external interference in order to make ethical co-
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des functional. The study results show that media’s placing too high re-
gard on ratings while selecting television programs is an incorrect po-
licy. Participants argue that people watch or read unethical programs or
read improper columns because they do not have any chance for selec-
tion since all media organizations prepare the same types of programs.
On the other hand, media insists that they prepare programs according
to society’s inclinations; therefore, programming and publishing reflects
not only the media’s decisions but also society’s decisions. At this po-
int, what appears is a problem of a “vicious cycle™ “whether or not media
prepares programs we would like to watch, or we watch the programs since
media wants to watch us.” Obviously, this vicious cycle will not arrive at
a conclusion for years.

At this moment, media literacy education could be the most rational so-
lution in light of the opinions expressed in this study. One of the prin-
cipals said, Just as language is necessary, I think media literacy as necessary”
(P3). This underlines the importance of how seriously people should
approach the issue. Another principal asserted the importance of me-
dia and the necessity of being media literate, “Students should learn the
benefits and harms of media at school... Using the benefits of media and fol-
lowing modernity through the media helps a country’s development, but we
use media aimlessly” (P4). One of the teachers articulated similar opini-
ons, ‘If we want to raise a conscious generation, and look to the future with
confidence, I think, this course [media Zilemcy] will play an invaluable role”
(T'4). These opinions of participants have been expressed similarly in
different parts of the world. For instance, George Ventura, who is a te-
acher in West Toronto Institute in Ontario, says, “We teach our child-
ren how to read a book or to analyze a poem but we do not teach them
how to analyze a television show, to see behind the scene of newspaper
news, and to understand the effect of companies on a magazine’s adver-
tising. All of those must be taught.” (Radford, 2004, p. 385). Similarly,
according to Kotaman and Meral (2006), if individuals are not educa-
ted how to protect themselves from media’s harmful effects, to have po-
litical awareness, to look at events critically, to question what they see
and to read in media messages correctly, media’s negative effects on so-
ciety will continue.

The study results show that preparing different programs and avoi-
ding routine content should be seen as a source of richness by media
companies. When media companies prepare news and inform peop-
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le, they should not construct messages, and the content should reflect
only truth. According to participants’ opinions, media owners or wor-
kers should be sure that their personal beliefs, values, and benefits never
hide or preclude the truth.

The study results also demonstrate that participants believe that media
has more power than what people think. Participants revealed that me-
dia not only affects daily lives of people but also controls people’s eco-
nomic, cultural and societal decisions, and more than that media has a
power to control and change governments. In order to comprehend this
power and to evaluate the effects of media, audiences or target popula-
tions should have the ability of critical analysis. At this juncture, indeed,
the important point is to have media conform to internationally accep-
ted, basic codes of media ethics and to reflect these codes in their broad-
casts and publications. However, if this is not be possible; the most po-
werful and reasonable solution could be to improve and generalize me-
dia literacy education.
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